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2022: Medio ano
de contenidos

@ Felicidades! Siusted estd le-
yendo esto es que llegd con
vida a la primera mitad de
2022. Si, hoy termina el pri-
mer semestre del afio y vale

la pena reflexionar sobre lo que

haestado pasando aqui.

&Qué tenemos? Una industria
mediatica verdaderamente en-
loquecida por dos afios de pande-
mia, la crisis econdmica, las nue-
vasventanas ylos cambiosen los
habitos de consumo.

Hansido seis meses de satura-
cidn porque mientras los medios,
lasredesylas plataformasselahan
pasado luchando porrecuperar el
tiempoyel dineroperdidos,lagen-
te haestado desesperada por salir
del encierro. Imposible pensaren
crear enun contextoasi. Nadieen
susanojuicio, aesasalturasdel co-
vid-19,habriaestadodispuestoain-
vertirsutiempo experimentando
connuevos contenidos.

éCuales fueron las tenden-
cias? Estirarlas franquicias, mu-
chanostalgiay volveral pasado.

A qué me refiero con estirar
lasfranquicias? Alaavalanchade

precuelas, secuelas y productos
intermedios que hemos visto de
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eneroalafecha como Ubl-wan
Kenobi, Sexo, pudor y lagrimas
2y Vikings: Valhalla.

éDe qué hablo cuando hablo
de nostalgia? De la epidemia de
titulos de época que no hemos
parado de recibir como Stranger
Things, The Gilded Agey Ellti-
morey, el hijo del pueblo.

éQué le trato de decir cuan-
do hablo de volver al pasado?
De la retransmision de clasi-
cos como Corazon salvaje, de
las nuevas versiones de joyas
como Los ricos también llo-
rany del regreso de formatos
que en sumomento fueron re-
tirados por infames como los
talk showsy los reality shows.

Y mientras eso ha pasado de
unlado delas pantallas, del otro
hemos tenido audiencias cada
vez mas saturadas, exigentes e
insatisfechas que, ante esto, han
reaccionado con odioy refugian-
dose yaseaenredestipo Tik Tok
oenlode antes. 6Como en qué?
Como en los programas “vieji-
tos” ylos formatos imperecede-
ros al estilo de la telenovela tra-
dicional mexicana.

No es casualidad que melo-
dramas nacionales como La

rosa de Guadalupe, Mi fortu-
naes amartey La herenciaha-
yan triunfado estrepitosamen-
te. Pero también ha sidoun mo-
mento de innovacion. En este
periodo, como nunca, México
ha experimentado con géne-
ros otrora impensables como
las posesiones satanicas (Los
enviados), los extraterrestres
(Elrefugio) yla serie documen-
tal (Canibal, indignacion to-
tal). Qué momento, éverdad?
¢Como cree usted que llegue-
mos adiciembre? iFeliz medio
afno 2022! iLo mejor! s
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Eldltimo rey, el hijo del pueblo proyectala nostalgia. ESPECIAL
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