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Mexico tendra
museo dedicacdo
al K-Pop V un
realiity show

Impulsada por el furor del K-pop
en nuestro pais, la compafiia HYBE
Latin America planeanuevas ex-
periencias en CDMX./ Pag.l2

El K-Pon hecha raices en
Mexico conlallegada de

reality show v museo
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El espacio permitird que los di-
ferentes fandoms puedan verun
poce de lo que sucede en el uni-
verso de losidols, para vivir una
aventura como se hace en Setl,
Coreadel Sur.

cing y Descendants, y colabora-
cones con Michael Jackson, Ma-
donna, Cher y Gloria Estefan,
Ortega aporta experiencia y vi-
sion al proyecto.
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Conmovidoporel talentoyla
entrega de los chicos de Santos
Bravos, agrego: “Algunos no ha-
blan espaiiol, otros dejaron a sus
familias para perseguir sus sue-
nos. Nunca he visto gente que
trabaje mas duro que ellos. Laca-
ITera ya inicio y no puedoniima-
ginar lo dificil que serd tomar la
decision final. Todos los dias lo
dejan todoen el entrenamiento”.

Por dltimo, sefialo que el rea-
lity esuna experiencia para todos
con un compromiso de diversi-
dad.

“Laindustria estd en constan-
te evolucion. Siempre abogué por
la diversidad étnica. Queria que
cuando la audiencia viera estos
proyectos, encontrara a alguien
con quien identificarse”.

Porlo pronto, el pop se vuelve
universal y México quiere ser par-
te del movimiento musical
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de julio abriri el museo al
publico. La inscripcion es
gratuita y puede realizarse a
traveés de la plataforma
Weverse o en la pagina ofi-
cial de Santos Bravos. El
horario serd de 9:00 a 17:00
horas, y la exhibicién perma-
necerd abierta hasta el 31 de
octubre.

Realityenredesy
estreno en agosto

Actualmente, Santos Bra-
vos estd conformado por
16 jévenes. El reality —con
duracion sernanal y for-
marode eliminacion— co-
menzard en agosto, con
transmision a través de
plataformas como YouTu-
bee Instagram. La cuenta
oficial del proyecto es
@santos_bravos, donde se
compartird contenido ex-
clusivo yactualizaciones.
Lameta:reducirel grupoa
cincointegrantes definiti-
V0s, quienes seran los 1os-
trosy voces de estanueva
boy band latina con entre-
namiento coreano.
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