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El legendario
Tamagotchi que se
puso de moda en
los 90, trasciende
generaciones y

se convierte en
una plataforma
educativa.

CESAR MURATALLA, director
de Marketing, explico el furor
de la mascota virtual a nivel
educativo y en estilo de vida

POR JORGE SANTAMARIA
k Jorge santamaria@girmm corm.imx
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A mediados de los 90, el mundo conocio a
una pequefia mascota digital en forma de
huevo que marcarfa a toda una generacion: El
Tamagotchi.
Creado por Bandai, no erasélo un juguete; era
una primeraleccion sobre la responsabilidad que
los nifios mexicanos adoptaron con fervor, llevan-
dolos a cuidar, alimentar y limpiar a un ser virtual
que, con cada parpadeo de su pantalla. les ensefia-
ba el valor del compromiso.
César Muratalla, director de Marketing para
Bandai Namco, confirmo a Excélsior que el feno-
meno del Tamagotchi ha trascendido las barreras
generacionales y se ha consolidado como una he-
rramienta didactica para los mas pequefios, ade-
mas de un elemento de moda paralos teens.
“Uno de los objetivos es cdmao nosotros, con
Tamagotchi, estamos acompaifiando alas perso-
nas alolargo de su vida. Se vuelve una responsa-
bilidad de forma positiva, es decir, el nifio ahora
tiene la obligacion de cuidar, de alimentar, de
limpiary de jugar con. Se vuelve unaresponsabi-
lidad que va, ademds, sirviéndole ala educacion
del nifio mds pequefio”, explicc el ejecutivo.
Adiferencia de nosotros, los millennials, que
crecimos con el temor a que la mascota virtual
muriera, Muratalla indicé que el Tamagotchi
de hoy reduce el estrés en los nifios, ofrecién-
doles una actividad ladica en sus tiempos
libres en la escuela. “Es un fendmeno impre-
sionante porque ahoralo compran los adul-
tos por nostalgia. pero los nifios y nifias de
cinco y siete afios también lo piden”, agre-
g6 el directivo durante la Expo Gundam
2025, que se realizo el fin de semana pa-
sado en el Foro Allende.

UN ICONO DE MODA Y ESTILO
El Tamagotchi ha trascendido la cul-
tura pop como un accesorio de moda,
especialmente entre los teensy twins
{preadolescentes y adolescentes). El
director de Marketing para Bandai
destacd que en plataformas como
TikTok han detectado que los jove-
nes se visten de acuerdo con el co-
lor de su Tamagotchi, utilizando la
mascota virtual como un accesorio
que combina con suropa, lamoday
las tendencias del momento.
Para atender a esta demanda, la
marcaha mantenido su oferta de dise-
fios frescos y variados. Muratalla reveld
que la marca lanza entre 12 y 15 nuevas
carcasas al afio con temadticas y colores
distintos, con el objetivo de ser parte de la
moday la tendencia, lo que ha convertido al Ta-
magotchi en una marca con ventas constantes.
A pesar de la variedad de modelos en el mercado,
Muratalla afirmd que el Tamagotchi de Star Wars, con su te-
madiica de naves, droidesy persanajes de la popular saga, como B e
el de Darth Vader, es uno de los mds vendidos en convenciones e S !
como la Expo Gundam, dedicada a celebrar Mobile Suit Gundam.
El ejecutivo afladio que otro modelo que esta volando en ventas
es el Tamagotchi Paradise, el cual permite a los jugadores crear mds
de 50 milvariaciones de personajes. Ademads, 1os peluches ylas mi- 5
nifiguras de los personajes de Tamagotchi también tienen una
alta demanda.
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El futuro de las mascotas virtua-
les de Bandai luce prometedor. La
marca tiene un plan de creci-
miento hasta 2030, y constan-
temente estd desarrollando

nuevos productos y estrate-
gias de comunicacidn para
expandir la experiencia del
Tamagotchi. “Lo que he-
mos hecho nos ha reditua-

do muy bien en cuanto a
generar comunidad”, dijo |
Muratalla, aludiendo al

éxito de las iniciativas de
la marca para conectar '%

con sus consumidores y |
mantener viva lamagiade
cuidar a un ser digital que, a

pesar de los afios, sigue en-
sefiando lecciones valiosas
a las nuevas vy veleranas
generaciones.
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999 pesos
es el costo de
la edicion Darth
Vader de Star
Wars.
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