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TIERNO
ALIADO
VIRTUAL
El legendario
Tamagotchi que se

puso de moda en

los 90, trasciende

generaciones y
se convierte en

una plataforma
educativa.

Aliado
CÉSAR MURATALLA, director

la de Marketing, explicó el furor

en de la mascota virtual a nivel
educativo y en estilo de vida
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A mediados de los 90, el mundo conoció a

una pequeña mascota digital en forma de
huevo que marcaría a toda una generación:

Tamagotchi.
Creado porBandai,no era sólo un juguete; era

una primera lección sobre la responsabilidad que
los niños mexicanosadoptaron con fervor, lleván-

dolos a cuidar, alimentary limpiar a un ser virtual

que, con cada parpadeo de su pantalla, les enseña-

ba elvalordel compromiso.
César Muratalla, director de Marketing para

Bandai Namco, confirmoa Excélsior que el fenó-

meno del Tamagotchi ha trascendido las barreras

generacionales se ha consolidado como una he-
rramienta didácticapara los más pequeños, ade-

más de un elemento de moda para los teens.

"Uno de los objetivos es cómo nosotros, con

Tamagotchi, estamos acompañando a las perso-
nasa lo largo de su vida. Se vuelve una responsa-

bilidad de forma positiva, es decir, el niño ahora
tiene la obligación de cuidar, de alimentar, de

limpiaryde jugar con. vuelveuna responsabi-
lidad que va, además, sirviéndole a la educación

del niño más pequeño", explicó ejecutivo.
A diferencia de nosotros, los millennials, que

crecimos con el temora que la mascota virtual
muriera, Muratalla indicó que el Tamagotchi

de hoy reduce el estrés en los niños, ofrecién-
doles una actividad lúdica en sus tiempos

libres en la escuela. "Es un fenómeno impre-
sionante porque ahora lo compran los adul-

tos por nostalgia, pero los niños niñas de
cinco siete años también lo piden", agre-

go el directivo durante la Expo Gundam
2025, que se realizó el fin de semana pa-
sado en el Foro Allende.

UN ICONO DE MODA Y ESTILO
El Tamagotchi ha trascendido la cul-
tura como un accesorio de moda,

especialmente entre los teensy twins

(preadolescentes) adolescentes). El
director de Marketing para Bandai
destacó que en plataformas como

TikTok han detectado que los jóve-
nes se visten de acuerdo con el co-

lor de su Tamagotchi, utilizando la

mascotavirtual comoun accesorio

que combina con su ropa, la moday
las tendencias del momento.

Para atender a esta demanda, la

marca ha mantenido su oferta de dise-
ños frescos variados. Muratalla reveló

que la marca lanza entre 12 y 15 nuevas

carcasas al año con temáticasy colores
distintos, con el objetivo de ser parte de la

moda la tendencia, lo que ha convertido alTa-

magotchi en una marca con ventas constantes.

A pesar de la variedad de modelos en el mercado,
Muratalla afirmó que elTamagotchi de Star Wars, con su te-

mática de naves, droides personajes de la popularsaga, como

el de Darth Vader, es uno de los más vendidos en convenciones
como la Expo Gundam, dedicada a celebrar Mobile Suit Gundam.

El ejecutivo añadió que otro modelo que está volando en ventas

es elTamagotchi Paradise, el cual permite a los jugadores crear más
de 50 mil variaciones de personajes.Además, los peluches) las mi-

nifiguras de los personajes de Tamagotchi también tienen una

alta demanda.



Excélsior
Sección: Portada, Función
2025-08-19 03:00:47 1014 cm

2
Página: 1, 3 3/5

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras

Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

El futuro de las mascotas virtua-

les de Bandai luce prometedor. La
marca tiene un plan de creci-

miento hasta 2030,yconstan-

temente está desarrollando

nuevos productos y estrate-

gias de comunicación para
expandir la experiencia del

Tamagotchi. "Lo que he-
mos hecho nos ha reditua-
do muy bien en cuanto a

generar comunidad", dijo
Muratalla, aludiendo al

éxito de las iniciativas de
la marca para conectar

con sus consumidores y
mantener viva la magia de
cuidar a un ser digital que, a

pesar de los años, sigue en-

señando lecciones valiosas
a las nuevas y veteranas

generaciones.

TaMaGoTcHi
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999 pesos
es el costo de

la edición Darth

Vader de Star
Wars.

TaMaGoTcHi

TaMaGOTcHi



Excélsior
Sección: Portada, Función
2025-08-19 03:00:47 1014 cm

2
Página: 1, 3 5/5

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilización de Obras”, con fundamento en el artículo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los artículos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Protección de la obras

Literarias y Artísticas. EFINFO sólo realiza la presente publicación por así haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, únicamente con el propósito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningún fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicación, comunicación pública, reproducción y transmisión pública que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

TaMaGOTcHi


