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Logos, nombres, lemas...
Multa de 20 mdp a negocios
que usen marcas de la FIFA
GISELLE SORIANO - PAG.!

Uso indebido de marcas
de FIFA puede salir caro

reg|strados por la federacion; empresas tienen forma de capitalizar fiebre futbolera

GISELLE SORIANO
CIUDAD DE MEXICO

El préoximo Mundial de futbol
representa una de las mayores
oportunidades comerciales para
empresas en América del Norte;
sin embargo, el uso indebido de
mareas o elementos vinculados
con la Federacién Internacio-
nal de Futbol Asociacion (FIFA)
puede derivar en sanciones mi-
llonarias, que en México pueden
alcanzarhasta 20 millones de pe-
sos, ademas de otras consecuen-
ciaslegales.

Especialistasen propiedad inte-
lectual consultados por MILENIO
advirtieronqueel evento estararo-
deadodeun estricto blindajelegal
para proteger activos como logo-
tipos, lemas, nombres oficiales y
derechos de transmision, por lo
que suuso sin autorizacion puede
constituirunainfraccion.

El presidente de Alcazar &
Compaiiiay especialista en pro-
piedadintelectual, Enrique Alca-
zar Cordova, advirtio que existe
una amplia estructuralegal para
protegerlos activos comerciales
dela FIFA, porlo que deben cui-
darlos negocios, tanto digitales
como fisicos, en no caer en una
deestas infracciones.

“Ellogotipo, lamarcacomotal,
lamarca FIFA loslemascomo‘We
Are 26’0 ‘Somos 26’, asi comolos

esloganesvinculadoscon cadaciu-
dadanfitriona, todosestoselemen-
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tos se encuentran protegidos.
“Ademas, estas marcas estan
registradas en distintos idiomas,
como ‘FIFA World Cup’, ‘FIFA
World Cup 26’ 0 ‘Copadel Mun-

do FIFA 26, porloqueno pueden
utilizarse libremente en produc-
tos opromociones”, explico.

Incluso,agregdquelosderechos
vinculados al torneo van mas alla
delas marcas visibles, ya que tam-
bién incluyenlatransmisiondelos
partidosyotroscontenidosasocia-
dos conlacompetencia.

El especialista en marketing
digital porlauniversidad de Co-
lumbia, Moises Gilberto Cisne-
ros Ramirez, aseguro durante un
webinar organizado por la Ca-
mara Nacional de Comercio en
Pequeiio (Canacope) que los ele-
mentos que estan estrictamente
prohibidos en prendas, etiquetas,
empagques o material publicitario
incluyen logotipos y emblemas
oficiales; mascotas oficiales; y ti-
pografia oficial.

LadirectoradeServicios Lega-
les ClarkeModet México, Aurora
Lopez-Portillo menciono que la
Federacion cuentaconunamplio
portafolio de derechos de propie-
dad intelectual que van desde lo-
gotipos, nombres, simbolos, yen-
tre otros mas que se encuentran
protegidos a nivel internacional
mediante marcas, derechos de
autoryotrasfiguraslegales.
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;Como aprovecharlo?
Apesar de estas restricciones, las
empresassi pueden sumarse ala
“olamundialista”ybeneficiarsede
laderramaeconomicadel evento,
siempre queevitenutilizar activos
protegidosporla FIFA.

“Sihay manera de hacer nego-
cioydesumarnosaestagran fies-
ta. Lo importante es cuidar mu-

cho el tema de no violarlos de-
rechos de propiedad intelectual
dela FIFA. Podemos hacerrefe-
rencias al futbol, utilizar image-
nes propiasolibresdederechosy
generar elementos evocativos al
Mundial sin invadir ni infringir
los derechos protegidos”, reafir-
mo Aleazar Cérdova.

Cisneros califico como impera-
tivo comprender qué esta prohibi-
do para asi saber qué esta permiti-
do,estodebido aquela FIFA regis-

La autoridad puede poner multas hasta de 20 mdp por utilizar derechos

trounaampliagamade elementos °

visuales, auditivos y textualesante

elIMPIyel Instituto Nacionaldel =

Derecho de Autor (Indautor), por
loqueelusonoautorizadode estos
elementos constituye unainfrac-
cionadministrativa.

“La FIFA advirtio que vigilara
activamente el uso comercial en
los tres paises sede, porlo que sise
violala propiedad intelectual dela
Federacion o patrocinadores, las
consecuencias puedenincluir: re-
tirodecampanasencurso,bloqueo
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costos adicionales”, alertd Aurora
Ldpez-Portillo.

Blindaje del gobierno
Eldirector del Instituto Mexi-
cano de la Propiedad Industrial
(IMPI), Santiago Nieto Castillo,
expuso a MILENIO que el go-
bierno preparaun operativo es-
pecial para evitar pirateria, uso
indebido de marcas y practicas
de mercadeo no autorizadas al-
rededor de los estadios y zonas
de aficionados durante el torneo.

“La FIFA yaregistré mas de
500 marcas vinculadas con el
Mundial y en total tiene cerca
de mil 800 registros desde 1989.
Nuestra posicion es proteger
esos derechos”, dijo. s
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