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PESOSY CONTRAPESOS
ANCLAR EXPECTATIVAS
PORARTURO DAMM ARNAL
I I ay que distinguir entre presiones
inflacionarias e inflacion. Las pri-
meras surgen cuando aumentan al-
gunos precios. La segunda cuando au-
menta el indice de precios. Los bancos
centrales son responsables dela segun-
da, nodelas primeras.
Supongamos tresbienes A, By C. El preciode A es $10, el de B cién), pasa de $20a $21.67. ¢Hubo inflacién (definida como el
$20 y el de C $30. Supongamos que hay $60, suficientes para aumento en el indice de precios, en este caso el precio prome-
comprar A a $10, Ba $20 y C a $30. En vez de unindice de dio)? Si, porque el precio promedio aumenté de $20 a $21.67.
precios (la definicién correcta de inflacién es el aumento en Lapresion inflacionaria (aumento en el preciode A), dadoque
el indice de precios), utilizaré el precio promedio, $20, de tal aumenté la cantidad de dinero, se convirtié en inflacion (au-
manera que hay inflacién si el precio promedio aumenta. mentoen el precio promedio, que hacelas veces del indice de
Supongamos que aumenta el precio de A de $10 a $15, y precios). ¢ De cuanto fue la inflacién? Del 8.35%: (21.67 menos
que la cantidad de dinero se mantiene en $60, no habiendo 20 entre 20 por 100).
dinero suficiente para comprar A a $15, Ba $20 y Ca $30 (se Se pierde el poder adquisitivo del dinero cuando, para
necesitan $65). Si A se compra a $15 tiene que bajar el precio comprar la misma cantidad de los mismos bienes, se nece-
de B y/o C. Supongamos que baja el de B de $20 a $15, que- sita una mayor cantidad de dinero, tal y como sucede en el
dando asi los precios: A $15, B $15 y C $30. El precio promedio ejemplo, en el cual 1a presién inflacionaria provocada por el
(que hacelas veces de indice de precios, con el que se mide la aumento en el precio de A si se convierte en inflacion, en el
inflacion), sigue siendo $20. (Hubo inflacion (que se define aumento en el precio promedio, que hace las veces del indice
como el aumento en el indice de precios, en este caso el pre- de precios. Lainflacion es el aumento en el indice de precios,
ciopromedio)? No, porque el precio promedio se mantuvo en en el ejemplo el precio promedio.
$20. Si hubo una presion inflacionaria (aumento en el precio ¢Qué hizo posible que la presion inflacionaria (aumento
de A), pero, dado quela cantidad de dinero se mantuvo en $60, en el precio de A), se convirtiera en inflacién (aumento en el
no hubo inflacién (no aumento el precio promedio, que hace precio promedio, que hace las veces del indice de precios)? El
las veces del indice de precios). aumento en la cantidad de dinero de $60 a $65. ;Quién es el
Se preserva el poder adquisitivo del dinero cuando, con la responsable de dicho aumento? El banco central.
misma cantidad de dinero, puedes comprar la misma canti- Continuara.
dad de los mismos bienes, no necesariamente a los mismos arturodamm57@gmail.com / @ArturoDammArnal
precios, tal y como sucede en el ejemplo. En ambos casos,
antes y después de la presion inflacionaria por el aurmento en
el precio de A, con $60 compras A, B y C. Pero antes dela pre-
siéninflacionaria compras Aa$10, Ba$20y Ca $30, ydespués
adquieres Aa $15,Ba $15y Ca$30.
Supongamos que, dada la presion inflacionaria por el au-
mentoenelpreciode A, aumenya lacantidad dedinero de $60 '«—_
a $65, de tal manera que hay dinero suficiente para comprar ittt
Aa$15 Ba$20yCa$30, porlo que el precio promedio (que ma
hacelas veces del indice de precios, con el que se mide lainfla- =
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