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Panaderias contra
supermercados

Laindustria panificadora denun-
ci6 que algunas tiendas ganan
terreno porque cocinan las ros-
cas y las mantienen congeladas
por meses. JAVIERRIOSPAG. 14

CdMix. Reparten
roscay juguetes
incluyentes para
miles en el Zocalo

La jefa de Gobierno, Clara Bru-
gada, partié en el Zocalo una
megarrosca de 400 metros,
celebro a las “Reinas Magas” y
entrego 15 mil juguetes que van
contra “estereotipos de género”.

roscade supermercados

— —

Reto. Julidn Castafién, lider de la industria, revel6 que sacrifican utilidades para 5-&
ganar mercado y acusa a tiendas de vender el producto tras congelarlo por meses;

NILSA HERNANDEZ
CIUDAD DEMEXICO

Para ganarle espacio alos super-
mercados y su alta competitivi-
dad (con todo y revendedores)
en la venta de rosca de Reyes,

panaderos mexicanos tradicio-
nales deciden sacrificar parte su
utilidad, expuso Julian Casta-
iion Fernandez, presidente dela
Camara Nacional de la Industria
Panificadora (Canainpa).

En entrevista explico que
incluso los centros comercia-
les venden producto preparado =54 5
que almacenaron en congelado- mmd::ﬁ-:
ra, estrategia que les permite te-
neruna ofertamasivafrentealo .
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que ellos pueden hacer. utilidad estimada de 455 millones,
“Nuestras roscas se hacen de esdecir, alrededorde15.7 porcien-~
forma tradicional, con producto todelos aueingresan.

fresco, no como los supermerca-
dos que las hacen desde octubre,
no vamos a decir nombres, pero
hayunapor ahiquelas tienen con-
geladasdesde hace seis o siete me-
ses”reveld.

José Félix Sambroso, adminis-
tradordelapanificadora Tahona,
estimavender mas de 20 mil ros-
casentreel 5y 7 de enero, perosi
veunimpactodel0al5porcien-
toen suvolumendeventaporque
losclientes consumen delos cen-
tros comerciales, pues ellos lle-
gan a comerciarlas hasta 30 por
ciento masbaratas.

Sam’s Club reveld que ellos
venden mas de 17 mil roscas dia-
riamente en los 173 estableci-
mientos que tienen; revelan que
77 por ciento se venden entre el 4

y7deenero,Y de éstas, almenos 6
de cada10sonde tamafio grande,
catalogado para8al0 personas.

MILENIO consulté a Costco
sobre el tema pero no obtuvo res-
puesta; en redes sociales usuarios
reportan que la empresa decidid
llenar pasillos enteros de este pro-
ducto paraevitarescasez.

Resond el caso de Ximena Fi-
gueroa, quien compro en Guada-
lajara 800 roscas de Reyesalaem-
presade retail pararevenderlas.

A pesar de este panorama, los
panaderos locales se dicen confia-
dosdequelos consumidores mexi-
canos elijan 1a calidad y tradicion
frentealasmodasyprecio.

“Lagente poquito a poquitore-
gresa, primero toma una moda,
perolacalidad esdiferente yregre-
sanporque eralamismaroscaque
compraba sumamao su abuelita,
alfinal de cuentas se trata de una
tradicion, de familias”, resalt6 Ju-
lian Castafién.

Ayerdomingo,lajefade Gobier-
no de la Ciudad de México, Clara
Brugada, partid lamegarroscade
400metroslinealesporlosfestejos
del Diade Reyes Magosenel Zoca-
lo; incluy6laentrega de mdsde 15
miljugueteslidicos.

Estimacion anual

Paraeste afioel presidente de Ca-
nainpaestimoquelasventasdela
industria tradicional a nivel nacio-
nal seran de 3 mil millonesde pe-
s0s, 5 por ciento mayor a diferen-
ciade 2024, del cual obtienenuna

Recordd que ellos yaviven con
unapresién importante ensu cos-
todeoperaciénporgueelpreciode
losinsumos aumentoé hasta15 por
ciento, principalmente en harina
ymantequilla.

Luis Miguel Martinez, ex pre-
sidente de Canainpayduefiodela
Pasteleria Maiper, destacoque es-
peranqueesteseaunbuenafioen
ventas, pero si tendran que sacrifi-
carutilidad parasolventar gastos.

“Elalzade precios nos pegamu-
cho apasteleros y panaderos, en-
tonces es muy poco el margen de
utilidad que tenemosy es mas di-
ficil porquelaroscade Reyesenmi
negocio es artesanal, nosotros ha-
cemostodoamano,loque encare-
ceelproducto”, expreso. s

Sam’s Club vende
en México 17 mil
cada diaensus173
establecimientos
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