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En un momento marcado por la creciente incertidumbre econdmica
y comercial, y un dato de inflacion sin control, el gobierno de Méxi-
cosigue buscando proyectar estabilidad y confianza mediante el anun-
cio de nuevas inversiones privadas en el pais. Uno mas que seuneala
listade inversiones destacadas es Grupo Modelo, el principal productor
de cervezaen Méxicoy actual filial de lamultinacional Anheuser-Busch
InBev, que ha confirmado una inversién por mas de 3 mil 600 millones
de délares para el periodo 2025-2027. Esta decision se enmarca dentro
delllamado “Plan México”, unaestrategia del gobierno federal disefiada
para fortalecer el mercado interno y garantizar el dinamismo de la eco-

nomia nacional frente a factores externos adversos.

Esta inversion tuvo nuevamente espacio en la con-
ferencia del pueblo encabezada por la Presidenta
Claudia Sheinbaum, como parte de los ya recurren-
tes "jueves de inversiones”, un espacio que la admi-
nistracién ha establecido para dar visibilidad a los
compromisos del sector privado con el desarrollo
econémico del pais.

La inversion de Modelo representa no sélo un
respaldo a las capacidades productivas del pais,
sino también una declaracion de confianza en el fu-
turo de México en medio de un panorama regional
complicado. Las tensiones comerciales con Estados
Unidos y la nueva politica econdmica del presiden-
te Donald Trump, hacen que se dé un entorno de-
safiante, donde el gobierno del segundo piso de la
4T, haoptado por destacar el papel activo de grandes
empresas que, como esta cervecera, apuestan por
Meéxico alargo plazo. El compromiso expresado por
la cervecera no solo representa una inyeccion signi-

ficativa de capital, sino también un mensaje politico
y econoémico: que México contintia siendo una pla-
taforma viable y atractiva para la inversion producti-
va, incluso en tiempos de incertidumbre global.

Lanarrativa oficial busca confrarrestar la sombra
de pesimismo y fortalecer la percepcion de resi-
liencia del pais. En esa linea, el respaldo de grandes
corporativos refuerza la estrategia gubernamental
de posicionar a México como un destino estratégi-
co para el nearshoring, la relocalizacion de cadenas
productivas y elimpulso a la manufactura nacional,
aprovechando su cercania geografica con Estados
Unidos y sured de tratados comerciales. Ya veremos
cual serd la empresa protagonista de la proxima se-
mana de los jueves de inversién morenista.

Torredn y Aranceles. Elanuncio del presidente es-
tadounidense Donald Trump sobre la posible impo-
sicion de aranceles reciprocos globales, actualmente

en pausa, ha abierto un escenario favorable para Mé-
Xico, en particular para la region de La Laguna. En

este nuevo contexto, las ventajas del T-MEC colocan z6 en 1999, se ha convertido en una tradicion que 'B

alas empresas laguneras en una posicién competiti- une historia, identidad y participacién social. En esta

va frente a paises del Sudeste asidtico, gracias a me- edicion, mas de 9,300 personas visitaron el recinto,

nores costos arancelarios. Este entorno refuerza el donde se ofrecieron recorridos por los antiguos ti-

potencial de La Laguna como un punto estratégico g dus Hetrwess =

para la relocalizacién de cadenas productivas, en lo
que algunos expertos consideran una nueva fase del
fenomeno nearshoring.

A pesar de que atin no se definen los términos
finales de los aranceles, la perspectiva es de mayor
dinamismo en las exportaciones regionales hacia
Estados Unidos. Y aqui el dato relevante porque
de acuerdo con datos del Directorio Estadistico de
Unidades Econémicas (DENUE) 2024 del Inegi, To-
1re6n cuenta con 32,306 unidades econémicas, con
un crecimiento de casi 2,500 establecimientos en
los tltimos afios. El sector comercial tiene una pre-
sencia destacada, con 12,414 negocios, de los cuales
11,186 se dedican al comercio al por menor y 1,228 al
por mayor, este tltimo representando hasta el 40%
del total del comerciolocal.

Crecimiento Cero. Si bien hay factores que po-

drian ayudar a salir a México del estancamiento
economico, siguen llegando los pronésticos sobre
su economia. Ahora es el Banco Mundial el que
advierte que la economia mexicana se estancara
en 2025, afectada por un entorno regional de bajo
crecimiento y las nuevas politicas comerciales de

Estados Unidos. México presenta uno de los pro-

nosticos mas pesimistas de América Latina, sélo por
encima de Haiti, debido a las tensiones comerciales

globales, el aumento de aranceles y la incertidum-
bre que limita la integracion en las cadenas de sumi-

nistro estadounidenses. Aqui no se deja como tema

de preocupacién lo de la Reforma Judicial como en
otros, pero esta advertencia se suma al reciente ajus-
tedel FMI, que proyecta una contraccién econémica
del 0.3% para México, reflejando un panorama desa-
fiante para el pais.

Museo Peiiafiel. Grupo Pefiafiel, empresa de Keu-
rig Dr. Pepper, reafirmo6 su vinculo con la comuni-
dad de Tehuacan, Puebla, al abrir nuevamente y de
forma gratuita su Museo Hidromineral durante la
Semana Santa de 2025. Esta iniciativa, que comen-
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neles del museo y representaciones teatrales sobre
la historia de la marca y la region.

Con casi un siglo de presencia en México, Pefia-
fiel hamantenido un papel activo en la vida cultural
y econémica del estado. La apertura del museo no
s6lo impulsa el reconocimiento local de la marca,
sino que también actia como un espacio de encuen-
tro comunitario, reforzando el compromiso de la
empresa con el patrimonio y las raices de Tehuacan.

Vozen off. Liverpool concreté una alianza estratégi-
cacon Target para incorporar a su portafolio lamarca

de ropa infantil Cat & Jack, reconocida en Estados

Unidos por su disefio accesible y funcional. A partir
del18 de abril de 2025, la coleccion estara disponible

en 30 tiendas Liverpool en México y en su tiendaen

linea. Esta incorporacion forma parte de una estra-
tegia mas amplia para diversificar la oferta en moda

infantil, mejorar la experiencia de compra y fortale-
cer el posicionamiento de la tienda departamental
como un puente entre marcas internacionales y el
consumidor mexicano...

Il Hetrelors
b i A e
o W Chalenge

-

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacién por asi haberlo solicit el cliente de i de EFINFO, tni con el prop6 de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota
es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacion publica, reproduccion y transmision ptblica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.




