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MOMENTO CORPORATIVO

stuvo en México, Philippe Steyaert, uno de
los ejecutivos de mayor jerarquia del grupo
italiano, el tercer productor mas importante
dedulces empaquetados que en 2025 repor-
td ventas por 20 mil millones de euros, un au-
mento de 10% respecto a 2024, apoyadas por ingresos
de sus adquisiciones, mayores volimenes y precios.
ElChief Business Officerde Grupo Ferrero es respon-
sable de laestrategiainternacional dela compania que
tiene presencia en 170 paises, y busca ampliarse fuera
de Europa. En este contexto, paises como EU, China,
India, Japon, Brasily México son prioritarios para el cre-
cimiento de Grupo Ferrero, aungue Mexico tiene un es-
pacio Unico por el tamano del mercado interno conuna
poblacion grandey joven, y su capacidad de produccion
para exportar a otros mercados como EU.
La presencia de Philippe Steyaert podria interpretar-
Se como un proximo anuncio deinversion en México, en
la coyuntura de ambiciosos programas del gobierno pa-
ra lallegada de inversion privada al pais tendra que es-
perar porgue el plande 20 millones de euros que anuncio
lafirma se enfocard a ampliarla electricidad de su planta
en Guanajuato.

Para el importante grupo de origen italiano,

el mercado nacional es parte esencial en

su estrategia global

El ohbjetivo de Grupo Ferrero es claro: duplicar sus

ventas para alcanzar 40 mil millones de euros consoli-
dando sus marcas, buscando adquisiciones y adaptan-
dose alos consumidores, y Ferrero México que encabe-
za Paolo Cornero, sin dudajuega un papel fundamental.

FUERZA MUNDIALISTA

Kia México, que dirige Horacio Chavez, cerro el afio co-
mo la quinta marca mas importante del mercado au-
tomotriz con una participacion de 7.3% con 111 mil 172
unidades, un alza de 6.5% con respecto a 2024. La fir-
ma coreanaacumuld 11meses consecutivos de ventas
récord, con 62 mil 524 contrataos, 17% mas que un afio
antes, y su plan Kia Fidelity también tuvo un destacado
avance en 2025. Y como socio de la FIFA y socio auto-
motriz |, Kia aprovecho el recuento anual para presentar
tres versiones mundialistas: K3, K4 y Sportage.

PROMOVER A MEXICO

Lo gue BBVA perseguia con la fallida compra de Sabadell
era disminuir la dependencia de sus operaciones fue-
ra de Espafia, lo que no sucedera en el mediano plazo
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Ferrero: M¢éxico,
posicionado para
seguir creciendo

porgue México se consolidd como su operacion mas
grande y rentable al aportar 45% de sus ganancias al
cierre de 2025 gracias a una mayor participacion en el
mercado donde alcanzd una cuota cercana a 26%.

Y la blisqueda de mayores oportunidades en Mé-
Xico estaria detras de la visita que organizd BBVA de
una comitiva de empresariosy miembros del Banco de
Espafia y del Banco Central Europeo donde aprovecho
para resaltar las bondades de México y su potencial
de crecimiento. ®
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