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AGENDA CONFIDENCIAL

La farsa de la Coca Cola

Por Luis Soto » 5

AGENDA CONFIDENCIAL

® Qué exis-
tid atrés de
la negocia-
cién entre el Go-
biernc Federal vy
Coca-Cola para re-
ducir el IEPS a los
endulzantes no ca-
|6ricos? ;Por qué
los negociadores del gobierno (Hacienda,
Salud y Economia) se dejaron engafiar por
los ejecutivos de la refresquera més gran-
de del mundo, quienes les prometieron
“reformular” sus productos para reducir el
uso del dulce de cafa y sustituirlos por en-
dulzantes no caldricos, cuando llevan afios
con esa estrategia?
iPor qué si la presidenta de la Replibli-
ca sabe que decenas de miles de careros
atraviesan por una grave crisis, derivada de
los bajos precios que reciben por su ma-
teria prima, aceptd
el acuerdo con la re-
fresquera, sabiendo
que podria ser “la
estocada” para los
productores?

POR LUIS SOTO
@LUISSOTOAGENDA

Para el columnista, quien
lleva mas de 30 anos
comentando temas

La farsa de la Coca Cola

con la industria azucarera, la del jarabe de
maiz y la de edulcorantes no caléricos, re-
sulta extrafia, por no decir que sospechosa,
la negociacién entre el Gobierno Federal
y Coca-Cola, sobre todo cuando la misma
presidenta Claudia Sheinbaum dijo en abril
pasado: “La Coca-Cola hace mucho dafio”.

;Qué le hizo cambiar de opinién para
firmar el multicitado acuerdo con la refres-
quera? ;Cémo la convencieron de que ya
no hace dafio?

Si creyé los argumentos de los refres-
gueros de que “reformulardn” sus produc-
tos para utilizar menos azlcar, y por ello
ordend a la secretarfa de Hacienda, a la de
Salud y a los legisladores que no aplicaran
el IEPS de 3.08 pesos por litro a los endul-
zantes no caldricos sino sélo 1.50 pesos,
como la solucién para los padecimientos
gue segun algunos "estudiocsos de la salud”
provoca el alto consumo de refrescos, nin-
guno de sus funcio-
narios se atrevid a de-
cirle que desde que
en 2014 se decretd el
IEPS a las refrescos y
bebidas azucaradas,

LPOF qué el go- re’aCionadOS con la industria Coca Cola y demés

bierno de Federal no

azucarera, la del jarabe de

embotelladores  se

le copié al presiden- maizyla de edulcorantes no  ccmprometieron  a

te Donald Trump su
estrategia de pedirle
a los ejecutivos de
Coca-Cola que en
lugar de producir sus
refrescos con jarabe
de maiz utilizaran
dulce de cafia que es
més saludable?

En julic pasa-
do, Trump propuso
a los ejecutivos de
Coca-Cola utilizar
azlcar de cafa en
sus bebidas comercializadas en Estados
Unidos, reemplazando al jarabe de maiz de
alta fructosa, que ha sido sefialado por sus
posibles efectos nocivos en la salud.

Los Ejecutivos de la compafia le res-
pondieron, palabras mas, palabras menos:
Con mucho gusto "Mr, President”.

Y Trump les dijo: "Quiero agradecer a
todos los responsables en Coca-Cola. Serd
una gran decision de su parte. Ya lo veran.
Simplemente es mejor”, escribié en su pla-
taforma Truth Social.

Mas aun, la Organizacién Mundial de la
Salud (OMS) desaconsejé desde 2023 utili-
zar edulcorantes no caléricos como sustitu-
tos del azlcar, argumentando que pueden
argumentar el riesgo de enfermedades
metabdlicas, cardiovasculares y hasta al-
gun tipo de cancer.

Para el columnista, quien lleva méas de
30 afos comentando temas relacionados

caléricos, resulta extrafa, por
no decir que sospechosa,
la negociacién entre el
Gobierno Federal y Coca-
Cola, sobre todo cuando la 5106
misma presidenta Claudia
Sheinbaum dijo en abril
pasado: “La Coca-Cola hace
mucho dafio”

disminuir la ingesta
calérica de azlcar,
reformulando sus
productos utilizando
mayores cantidades
de edulcorantes no

Y desde que pu-
sieron el etiquetado
frontal de “exceso de
calorias” en los re-
frescos de todas las
marcas, Coca Cola
ha reducido el uso
de azlcar hasta 75% en los de Cola, y en un
100% en los de sabor.

En el mencionado acuerdo Andrés Mas-
sieu Ferndndez, empleado de Enrique Pefa
Nieto en su administracién, por si alguien
no lo ubicaba, y director de la Asociacién
Mexicana de Bebidas, listé cuatro medidas
gue tienen planeadas para cumplir con el
acuerdo firmado con el gobierno federal:

-Seguir trabajando en la reformulacién
de productos y lanzar nuevas presentacio-
nesy porciones.

-Ampliar la oferta de bebidas bajas o
sin calorfas,

-Impulsar el mercado de bebidas redu-
cidas y sin azlcar.

- Fortalecer auto regulacion publicitaria.

Exactamente lo mismo que vienen ha-
ciendo desde hace varios afos, insiste el
columnista. jFarsantes! Les grita el respeta-
ble a los refresqueros.
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacién por asi haberlo solicit el cliente de i de EFINFO, tni con el prop6 de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.
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