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Marca México: 3 objetivos principales

onlapresenciadelosylastitularesde
las Secretarias de Trabajo y Prevision
Social; Semarnat; TurismoydelaMu-
jer;ydemasde200empresarios, el Se-
cretario de Fconomia, Marcelo Ebrard presentd
ayerel ConsejoPromotor “Hechoen México”.

Ellanzamiento de la marca o sello “Hecho en
México”que amuchosrecuerdan lacampariade
los 70s de “lo hecho en México estd bien hecho”
persigue 3 objetivos principales: fomentar el
consumode productos mexicanosquetendranel
sello“Hechoen México”y paralocallasempresas
interesadas tendrdan queinscribirse; defendera
lasempresas desdelasmds grandeshastalasmds
pequeiias ante amenazas de aranceles y guerra
comercial; y unamayor integracion nacional en
los procesos productivos paradisminuirimporta-
ciones principalmente de paisesasiaticos.

Ebrard informo que se instalaran Consejos
promotores a nivel regional para impulsar “He-
cho en México”. El propésito dijo es que México
salga adelante y anuncio que el jueves viajard a
Washington para sostener una primera reunion
consu contraparte en Fstados Unidos.

A lareunion asistieron empresarios como
Antonio del Valle, de Mexichem; y Fernando
SenderosdeDescyGrupoKuoylosdirigentesde
todoslosorganismosempresarialesqueintegran
el CCE, encabezado por Paco Cervantes quien
subid al estrado auténticamente con la camiseta
“HechoenMéxico” puesta.

Llamo la atencién, en iempos de unidad, la
ausencia de Altagracia Gomez, coordinadora
del Consejo Asesor de Desarrollo Empresarial, y
laparticipaciénde Manuel Mijares, -sielcantan-

te- quien es amigo de Ebrard y aunque no canté
enelevento,apoyodelsello“Hechoen México”.

CMN, CAMBIOESTAFETA
Serdel 6de marzocuandoserealicelaasamblea
del ConsejoMexicanodeNegocios que agrupaa
las 55 empresas mas grandesdel pafs. Se elegird
al nuevo presidente que sustituira a Rolando
Vega Saenz quien asumiéel cargo hace 2 afios.
Se anunciard una cambio en la estructura del
CMNyantelapresidenta Sheinbaumse ratifica-
rd como cada afio un ambicioso programade in-
versiones pormasde35,000millonesdeddlares.
Se refrendaré el apoyo al Plan México para
enfrentar los retos que implican las amenazas
arancelarias de Trump que s estan afectando la
llegada de nuevasempresas.

No descarte la llegada de una mujer al fren-
te del CMN acorde al tempo de mujeres al que
tanto alude Sheinbaum. Serfaunverdadero par-
teaguas en el CMN porque hay que recordar que
durante décadas, era un auténtico Club de Toby
agrado tal que se llamaba Consejo Mexicano de
Hombresde Negocios.

ABM, asamblea de asociados

Bien y de buenasJulio Carranza, el presidente
dela ABM porque logrd el consenso parael cam-
bio de estatutos de la sucesion, y de la eleccién
de su sucesor: Emilio Romano, CEO de Bank
of America.

Aunqueelrelevoserealizardel 9demayoenla
Convencion de la ABM, el proximo miéreoles 26
de febrero se realizard la asamblea de asociados
enlaquese formalizardelcambiode estatutosyla
eleccidén deRomano como candidato de unidad.

ANABOTINREFRENDO
CONFIANZAENMEXICO

La empresaria de esta semana es Ana Botin,
presidenta Global de Santander quien anuncié
ayer inversiones en México por 2,000 mdd por-
que - dijo- para Santander es el pais con el mayor
potencial decrecimiento.

Botin es labanqueramédsimportante de Euro-
payhadadomuiltiples muestrasde su confianza
en México. Tuvo una buena relaciéon con Lopez
Obradory el lunes inicié con el pie derecho con
Sheinbaumtrasreunirse en PalacioNacional.

Las inversiones de Santander en México in-
cluyen a Openbank, el banco 100% digital de
Santander que inicié operaciones en México
en noviembre pasado bajo la batuta de Matias
Nufiez.

Santanderse unecon Openbankqueoperaen
otros paises alaestrategia de abrirbancos digita-
les, con nueva concesion, que en México inicié
Banorte en enero de 2024 con Bineo. Aunque
Santander tiene una amplia red de sucursales,
los usuarios de Openbank realizan todas sus
operaciones viaelectronica.

ANTAD, CRECIMIENTOREAL
NEGATIVOENVENTAS

Una mala noticia es que el consumo se esta des-
acelerandoen México yasilodemuestran losre-
sultados de ventas a tiendas iguales que reporto
la ANTAD en enero con un crecimiento de sélo
1.3%queesnegativoentérminosreales, esdecir
inferioralainflacion.

Lascifrasatiendasiguales, que son las que tie-
nen mas de un afio de operacion son el principal
indicadorde ventas.

A tiendas totales, que abarca a las tiendas
abiertas enlos dltimos 12 meses, el crecimiento
fue de 4%ligeramente arriba de la inflacién que
enenerofuede3.59%.

En el desglose por formatos de tiendas, auto-
servicios crecieron 0% a tiendas iguales, y 2.9%
en tiendas totales. A las departamentales les
fue mejor conun crecimiento de 3.3% a tiendas
iguales,y4.9%atiendastotales, mientrasque es-
pecializadacrecieronsdlo1.1%atiendasiguales
y4.9%atiendastotales.

Las opiniones expresadas por los columnistas son

independientes y no reflejan necesariamente
el puntode vista de 24 HORAS.
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