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que TikTok sea vetado en EU
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Sarah Perlesta convencidade
que TikTok no va a ser prohibido,
tanto asi que la creadora de con-
tenido de tiempo completono ha
ideado un plan B.

“Para mi, es mas de lo mis-
mo”, dijo la joven de 23 afios de
Los Angeles, que tiene cuatro
afios de crear contenido de esti-
lodevidaparasus seguidores en
la plataforma, que ahora suman
2.5 millones.

Perl, que vende dos produc-
tos directamente en TikTok y lo
usa para promocionar sus servi-
cios de coaching, le atribuye a la
aplicacion el haberle permitido
convertirse en millonaria poco
después de salir de la universi-
dad.

Ellayotros creadores, marcas
y anunciantes estan avanzando
con sus negocios en TikTok, in-
cluso mientras la app de propie-
dad china se enfrenta a un veto
ordenado por el Congreso de Es-
tados Unidos dentro de unas se-
manas, a menos que ocurra una
intervencion de ultimo minuto.

Abogadosde TikToky sucom-
pafiia matriz, ByteDance, con
sede en Beijing, quieren que sere-
voquelaley federal, yhanpedido
alaSuprema Corte que suspenda
laprohibicion mientras apelanun
fallo de un tribunal inferior que
la confirma. El Presidente electo
Donald Trump avivo esperanzas
de una intervencion justo des-
pués del 25 de diciembre, cuan-
do pidio al tribunal superior que
impidiera que la ley entrara en
vigor el 19 de enero como estaba
previsto para buscar una solu-
ci6n que impida un cierre.

Mientras tanto, algunos usua-
rios estanadoptandounaactitud
de “hastano ver, no creer” mien-
tras siguen posteando videos de
bailes, promocionando produc-
tos de TikTok Shop y contando
historias personales mientras se
preparan para salir por lanoche.

Mylen Yamamoto Tansingco,
directora ejecutiva y fundadora
de la firma de gestion de talen-

tos Clique-Now, en Los Angeles,
sefialo que la ansiedad de los
creadores respecto a un posible
veto de TikTok hoy se siente tibia
comparado con la época en que
la legislacion fue presentada en

marzo.

“Enese entonces, trabajamos
las 24 horas del dia con nuestro
talento para descargar conteni-
do y reutilizarlo en otras plata-
formas”, recordo. “Esta vez, hay
cerollamadas de personas ansio-
sas por laprohibicion de TikTok”.

Vendedores de Madison
Avenue estan ignorando la posi-
ble desaparicion de su lugar de
referencia para llegar a la Gene-
racion Z y los millennials.

“Esto ha estado sucediendo
desde hace mucho tiempo. Lo
mas probable es que se posponga
denuevo”,dijoJeremy Cornfeldt,
presidente de lacompaiiia de pu-
blicidad digital Tinuiti.

La ley que crea la amenaza
existencial para TikTok en Es-
tados Unidos, que el Presidente
JoeBiden firmoé en abril, requiere
quela app sea vendida aun com-
prador no chino o se enfrente a
un veto. El Gobierno chino indicd
que no permitiria una venta for-
zada de la aplicacion. Después,
TikTok y ByteDance interpusie-
ronunademandaparadetenerla
prohibicion. Un tribunal federal

de apelaciones fallo en contra de
TikTok el mes pasadoy, desde en-
tonces, la Suprema Corte acepto
escuchar argumentos orales el 10
de enero, nueve dias antes de que
comience el veto.

Usuarios y anunciantes de
TikTok aseguran que ya han
pasado por este proceso. En el
2020, el entonces Presidente
Trump intenté prohibir la apli-
cacion mediante una orden eje-
cutiva, que fue bloqueada por los
tribunales. ByteDance pasé gran
parte de los siguientes afios tra-
tando de negociar un acuerdo
con reg’ arores que nunca se
materializo.

Luego vino el esfuerzo re-
gulatorio en forma de la ley del
arfio pasado, que se aprobd conun
fuerte apoyo de republicanos y
demdcratas que estaban convern-
cidos de que la propiedad china
de la aplicacion representa una
amenazaalaseguridad nacional.

TikTok estalldé en popula-
ridad durante la pandemia del
Covid-19 y siguio creciendo has-
tainicios del 2024, tanto enusua-
rios como en influencia.

La compaiiia dijo tener 170
millones de usuarios en Estados
Unidos y que sus creadores per-
derian casi 300 millones de ddla-
res en ganancias al mes de apro-
barse el veto.

Si bien la participacion de
Trump y la Suprema Corte ha
dado esperanzas a algunos usua-
rios de TikTok, expertos legales
advirtieron que no es necesa-
riamente una buena sefial para
la app. El tribunal podria confir-
mar el fallo de la corte federal de
apelaciones, coment6 Genevieve
Lakier, profesora de la Facultad
de Derecho de la Universidad de
Chicago.

Elmes pasado, dos miembros
de la Camara de Representantes
escribieron a los CEOs de Apple
y Google, recordandoles que tie-
nen que cumplir con los requisi-
tos de la ley (eliminar TikTok de
sus tiendas de aplicaciones) an-
tes del 19 de enero.

Para algunos, como Perl,
TikTok simplemente es dema-
siado importante para el sus-
tento de creadores y demasiado
querido por sus usuarios como
para desaparecer. “Vamos a ha-
llar la manera de que funcione”,
aseguro.

Humphrey Yang, de 37 arfios,
un creador de TikTok en el area
de San Francisco con 3.3 millo-
nes de seguidores, dijo no estar
preocupado.

“Parece un desperdicio de
energia prepararnos si aiun no
sabemos si va a suceder o no”,
declard, y afladio que, de todos

modos, TikTok no es su unica
fuente de ingresos.

Incluso silaprohibicion entra
envigor, Yang, que hace explica-
ciones sobre finanzas personales
e inversiones, espera que la app
TikTok siga funcionando durante
un tiempo. “La gente que la tie-
ne en sus teléfonos la seguira te-
niendo”, asevero.

Laley no requiere que los re-
sidentes de EU eliminen la app
de sus teléfonos. Pero eliminar-
la de las tiendas de aplicaciones
de Google y Apple evitara que
TikTok envie actualizaciones
para la aplicacion, lo que hara
que tenga fallas y sea inutiliza-
ble con el tiempo. La ley tam-
bién prohibe que servicios de
alojamiento de internet de EU
respalden la plataforma.

La actitud predominante en-
tre muchos anunciantes es que
transferiran dolares publicita-
rios si la prohibicion realmen-
te entra en vigor. Dijeron que la
saga de afios de un posible veto
de TikTok ha apagado cualquier
sentido real de urgencia.

Aun asi, muchas agencias
publicitarias tienen planes de
contingencia, redactados hace
mucho tiempo. Algunos manua-
les de estrategias trazan hacia
donde se trasladarian los dola-
res de publicidad en el peor de
los casos, probablemente a pla-
taformasrivales como Instagram
v YouTube.

Yamamoto Tansingco, de
Clique-Now, dijo que su firma
aun estaba recibiendo solicitu-
des de campaiias de TikTok para
el primer trimestre de este afio,
pero esta considerando tenerlas
listas paralanzarlas mucho antes
del 19 de enero, por si acaso.

Si bien muchos creadores de
TikTok continiian con el statu
quo, Kalita Hon no lo hace.

Estd tan segurade que TikTok
va a ser prohibido esta vez que
comenzo a hacer videos mas ca-
suales eimprovisados enlos que
habla directamente a la cdmara,
ademas de su contenido de mo-

culosamente planeado.
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
de EFINFO, tni con el prop6
es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacion publica, reproduccion y transmision ptblica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacion por asi haberlo el cliente de de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota
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EU no es el primer pais que intenta prohibir TikTok, app china que utilizan millones de estadounidenses.
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacién por asi haberlo solicit el cliente de i de EFINFO, tni con el prop6 de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



