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CAPITANES

Nueva oficina

ste lunes estard en México la capitana de The World

'Woman Foundation (WWF), Rupa Dash, para abrir
la sede de la organizacion en territorio nacional, con lo
que formara parte de una veintena de naciones donde el
organismo tiene presencia.

La Fundacion reunird a 30 mujeres con vision de
cambio para empezar a trazar el futuro de la igualdad,
innovacion y liderazgo femenino, con la intencién de
empoderar a unas 30 mil mexicanas en educacion, em-
prendimiento, cultura y arte.

Gilda Garza sera la encargada de dirigir WWF en
Meéxico y de impulsar las acciones para alcanzar el obje-
tivo de mejorar el entorno socioeconémico y alcanzar 2
millones de mujeres atendidas a nivel global con acceso
a capital y asesoria.

Lo primero que haran serd un estudio para conocer
como se encuentra la legislacion y el panorama actual de
la mujer mexicana, el cual se realizara el proximo afio.
Posteriormente, se organizaran talleres y cursos de capa-
citacién y liderazgo en diferentes areas como economia,
emprendimiento, salud y arte

Estas acciones se llevaran a cabo en conjunto con
otras organizaciones nacionales e internacionales, asi co-
mo con el sector publico.

La idea es empezar a trabajar en la Ciudad de Mé-
xico, Chiapas y la zona fronteriza del sur y del norte del
Pais.

El organismo anticipa que en un plazo de tres a cin-
co afios se tenga cubierto todo el territorio.

Gasto
generacional

Se espera que la generacion
X, nacida entre 1965 y 1980,
sera la que mas gastara en
el mundo, por lo menos
hasta el 2033.

Para el cierre de afio, se
estima que el gasto global
de esta generacion alcanza-
ria los 15.2 billones de dola-
res y también se tiene una
proyeccion de 23 billones
de dolares para 2035.

En México, la toma de
decisiones de este sector no
estd en el volumen, sino en
la calidad de sus decisiones

de compra, de acuerdo con
el area de Customer Suc-
cess para NielsenIQQ México,
que dirige Raquel Jiménez.
La generacion X mexi-
cana no busca marcas espe-
cificas, pues 35 por ciento
compra unicamente lo que
necesita, sin prestar dema-
siada atencion a la marca.
Ademas, se centran en

decisiones conscientes y
tecnoldgicas, por ejemplo,

63 por ciento utiliza algunas
aplicaciones para gestionar
sus necesidades de salud.
En tanto, para las mar-
cas, conectar con esta gene-
racion no representa uni-

camente una oportunidad
comercial, sino de construc-
cion de lealtad en una eta-
pa de alto poder adquisitivo
e influencia familiar, ya que
también hacen compras pa-
ra sus hijos, sus padres y pa-
ra ellos mismos.

Convencién
hotelera
A partir de mafiana inicia
la primera convencion re-
gional Choice Hotels Cala
(Centroamérica y Latinoa-
mérica), que dirige German
Fernindez del Busto, en
Cancun,

En este encuentro re-
gional, que durara un par de
dias, se reunira a los lideres
globales y regionales de la
compafia.

El propdsito es recono-
cer el potencial del mercado
de Latinoamérica y el Cari-
be, al tiempo que se trata de

una oportunidad para for-
talecer la relacion con los
franquiciatarios y compartir
herramientas.

Como negocio regional,
se ubica en mds de 21 paises
de América Latina y el Cari-
be, con mas de 179 hoteles y
10 mil habitaciones.

Entre las marcas que
lo componen estan Ascend
Hotel Collection, Clarion,
Quality, Comfort, Sleep Inn,
entre otras.

Choice Hotels Inter-
national es una cadena de
franquicias representativa
en el mundo, con 7 mil 450
hoteles y 643 mil 813 habi-
taciones en 46 paises y te-
rritorios.

A nivel internacional,
cuenta con una cartera de
22 marcas que abarca des-
de propiedades de lujo pre-
mium hasta hoteles eco-
némicos, atendiendo a una
amplia variedad de viajeros.

capitanes@reforma.com
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