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Pescan enreces sociales
pasajeros parael frenMaya

La inversion es de 74 mdp para campanas en radio, television, TikTok, Instagram,
Facebook e inserciones en prensa para promocionar el ferrocarril, hoteles y el AIFA

OTILIA CARVAJAL

—nacion@eluniversal.com.nx

Ante la falta de huéspedes y pasa-
jeros, Grupo Mundo Maya, que ope-
ra el Tren Maya, sus hoteles y el Ae-
ropuerto Internacional Felipe Ange-
les (AIFA), ha tenido que inyectar 74
millones de pesos a una campana
publicitaria para la promocion de
todos sus servicios.

Tan solo en publicidad en radio,
television y redes sociales se invir-
tieron 53 millones de pesos vy otros
21 millones de pesos para disefiar la

campana de promocion del Tren
Maya y sus hoteles.

Grupo Mundo Maya destino 21
millones de pesos, en dos contratos,
para producir material audiovisual
que promocione los servicios de los
hoteles en la ruta del ferrocarril y los
aeropuertos que opera.

El primero fue asignado a Agen-
cia CDA Comunicacion Integral,
mediante una licitacion puiblica, por
Smillones 999 mil 999 pesos parala
produccion de 94 materiales para
las camparias Cultura que nosune y
Aeropuertos, vuela y conecta du-

rante los meses de noviembre y di-
ciembre de 2025.

Estos incluyen spots para radio y
television, videos para TikTok, Fa-
cebook e Instagram, infografias,
graficos en redes, inserciones en
prensa, banners web y kits de anun-
cios para Google.

Los servicios requeridos son para
elaborar un manual de identidad de
Grupo Mundo Maya, en el que se in-
cluyan los cinco tipos de unidades
de negocio, eslogan, sonido de la
marca y animacion de logp. EL UNIVERSAL
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacién por asi haberlo solicit el cliente de de EFINFO, tni con el prop6 de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.
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LICITACION

"S6 requiere un servicio de
diseno y produccion de
contenidos para informar a
|a sociedad el quehacer
gubernamental de las uni-
(lades de negocio que con-
forman Grupo Mundo Maya

GonTIKTok'y 74 mdp buscan
turistas para el Tren Maya

Grupo de Sedena, que opera el ferrocarril, los hoteles, un parque v la aerolinea Mexicana, inicia
una campaia publicitaria para promover sus servicios ante la baja afluencia de visitantes

OTILIA CARVAJAL

—naclon@eluniversal.com.mx

Ante el bajo nivel de huéspedes y pa-
sajeros, el Grupo Aeroportuarioy Fe-
rroviario, de Servicios Auxiliares y
Conexos, Olmeca-Maya-Mexica
(GAFSACOMM), operado por la Se-
cretaria de la Defensa Nacional (Se-
dena), destind 74 millones de pesos
a una camparia publicitaria para la
promocion de servicios del Tren Ma-
ya, sus hoteles y el Aeropuerto In-
ternacional Felipe Angeles, bajo la
marca Mundo Maya.

Tan solo en publicidad en radio,
television y redes sociales se invir-
tieron 53 millones de pesos y otros
21 millones de pesos para disefiar la
camparnia publicitaria para la pro-
mocion de los servicios del Tren
Maya, sus hoteles y el Aeropuerto
Internacional Felipe Angeles (AIFA)
en el ultimo bimestre de 2025.

Pesea que la empresa paraestatal
fue creada en 2022, en el sexenio de
Lopez Obrador, fue en mayo pasado
ano cuando cambio su nombre co-
mercial a Grupo Mundo Maya para
tratar de mejorar su posicion en el
mercado. El conglomerado estd a
cargo del Tren Maya v sus siete ho-
teles y cuatro parques en la ruta, el
AIFA v la aerolinea Mexicana.

EIGAFSACOMM destino 21 mi-
llones de pesos, en dos contratos,
para producir material audiovisual
para promocionar los servicios de
los hoteles en la ruta del ferrocarril
y los aeropuertos que opera.

El primero fue asignado a Agen-
cia CDA Comunicacién Integral,

S.C., mediante licitacion publica,
por 5 millones 999 mil 999 pesos pa-
ra la produccion de 94 materiales
para las camparias Cultura que nos
une v Aeropuertos, vuela y conecta
durante los meses de noviembre y
diciembre de 2025.

Estos incluyen spots para radio y
television, videos para TikTok, Fa-
cebook e Instagram, infografias,
graficos en redes, inserciones en
prensa, banners web y kits de anun-
cios para Google.

“El Grupo Aeroportuario, Ferro-
viario, de Servicios Auxiliares y
Conexos Olmeca-Maya-Mexica,
5.A. de CV., Grupo Mundo Maya,
requiere llevar a cabo un servicio
integral de disefio y produccion de
mensajes y contenidos creativos
de alto impacto, con el propdsito
de informar a la sociedad sobre el
quehacergubernamental delasdi-
versas unidades de negocio que
conforman Grupo Mundo Maya®,
dice el primer contrato.

La segunda licitacion fue asigna-
da a Amax Contenido, S.A. de CV.,,
por 15 millones de pesos por el con-
cepto de disefio, produccion, pre-
produccion y postproduccion de 2
mil 932 materiales.

El objetivo es “fortalecer la pro-
mocion y posicionamiento de las
distintas unidades de negocio que
conforman el Grupo Mundo Maya
através de materiales audiovisua-
les, innovadores y atractivos, para
captar la atencion del publico ob-
jetivo y aumentar el interés del

mercado nacional e internacional
en la oferta turistica, cultural y
economica del grupo”.

Los servicios requeridos son la
elaboracion de un manual de iden-
tidad de Grupo Mundo Maya, en el
que se incluyan los cinco tipos de
unidades de negocio (hoteles, par-
ques, museos, aeropuertos e hidro-
carburos), eslogan, sonido de la
marca y animacion de logo.

También solicitaron material en-
focado en la temporada vacacional
de inviemo y los descuentos del
Black Friday vy El Buen Fin como
spots de radio y television, guiones
para redes sociales y material mul-
timedia. Otros materiales requeridos
son produccion de fotos publicitarias
y arquitectonicas (interior y exterior)
de los hoteles Nuevo Uxmal, Edzna,
Tulum, Calakmul, Chichén Itz4, Pa-
lenque v Tulum Aeropuerto, asi co-
mo produccion de fotografias publi-
citarias y arquitectonicas (interior y
exterior) de Parque del Jaguar, La
Plancha, La Ceiba y Nuevo Uxmnal.

Seencargoen postproduccionun
levantamiento de 360 grados de las
instalaciones de los hoteles Mundo

Maya, parques y museos, a nivel de ==

sueloyentomasaéreas, asegurandc;
una coberturacompletay de altaca-
lidad, incluyendo “los atractivos tu-
risticos y sitios arqueoldgicos aleda-
nos a cada zona hotelera, enrique-
ciendo la experiencia visual”.

Los hoteles del Grupo Mundo
Maya tuvieron baja ocupacion ensu
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En redes sociales de Grupo Mundo Negocio que cunm[man el
Maya pueden encontrarse publica- G“."]U Munnu Maya
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tos de hasth 25% en los hoteles por RELANZAN MARCA
El Buen Fin y otras promociones.

Eldescuentoaplica parareser- El grupo GAFSACOMM contraté
var del fin de semana del 13 al 17 servicios de produccion de material
de noviembre, pero también pa- publicitario audiovisal para promo-
ra viajar hasta marzo de 2026. En e i ‘
redes sociales creadas en mayo
pasado cuentan con 13 mil segui-  Defensa u s g

dores en Facebook y rebasan los
600 en Instagram.
Larenovacion

Enel relanzamiento de lamarca,
€l 30 de mayo, el director de GAF-
SACOMM, general Tonatiuh Ve-
lasco, sefialo que éste responde a
una vision integral de fortaleci-
miento institucional y comer-
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cial, proyeccion turistica y mejor O e ¥
posicionamiento en el dmbito de S K
los servicios que ofrece: “Con es- ST
ta renovacion de marca reafir- i s /""'\3,
mamos nuestra mision de conec- A=

tar y promover la riqueza natu-
ral, historica y cultural del sures-
te mexicano. Grupo Mundo Ma-
ya sintetiza nuestro propdsito y Licitante adjudicado 1. AMX CONTENIDO S.A. DE C.V.
nuestra esencia, proyectando al
mundo una marca fuerte, claray

IX. Adjudicacién.

representativa”, sostuvo. @ Descripcién Subpartidas | Subtotal A Mo:l.n: fn:rt:: de
“Servicio de disefio,
5 preprouccion,  roduccian ¥
'mﬂd C n : nido y
iR para la difusién del P 36 $12,931,034.55 | $2,068965.53|  $15,000,000.08
E o Anual de Promocién y Publicidad
de pesos se invirtieron en publicidad 2025."
en radio, television y redes sociales. Totales| $12,931,034.55| $2,068,965.53| $15,000,000.08
Monto adjudicado sin LV.A.: $12,931,034.55
(Doce millones novecientos treinta y un mil treinta y cuatro pesos 55/100 M.N.)
Impuesto al valor agregado (LV.A.): $2,068,965.53
MILLONES DE PESOS {Dos millones sesenta y ocho mil novecientos sesenta y cinco pesos 53/100 M.N.) K
SR 3 e Then Monto adjudicado con LV.A.: $ 15,000,000.08
Maya, sus hoteles y el AIFA. (Quince millones de pesos 08/100 M.N.). jy

LICITACION DE GAFSACOMM

“El Grupo Aeroportuario,
Ferroviario, de Servicios

Auxiliares y Conexos ConTToky Mg buscan

mmumm

Olmeca-Maya-Mexica, S.A.
de CV., Grupo Mundo
Maya, requiere llevar a
cabo un servicio integral
de diseo y produccion
de mensajes”
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El Grupo Aeroportuario y Ferroviario, de Servicios Auxiliares y Conexos, Olmeca-Maya-Mexica
(GAFSACOMM) es operado por la Secretaria de la Defensa Nacional.
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