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Preparan campana Guardia
Nacional esta contigo

El objetivo es posicionar
al instituto como
cercano y confiable
entre la poblacion civil

ENRIQUE GOMEZ

—nacioi@eluniversal com. e

Luego de que la Guardia Nacional
va tiene su propia ley y fue adscrita
a la Defensa Nacional, el Ejército

alistael pagode 7 millones de pesos
paraunacampafia publicitaria con
la que se busca “fortalecer la ima-
gen y confianza en el instituto ar-
mado”y posicionarla como “cerca-
na y confiable”.

La empresa beneficiada tendra
que producir tres spots publicita-
rios de radio y tres de television,
tres cineminutos, 60 fotografias
publicitarias y un video institucio-
nal de tres minutos.

Dicho material se utilizara enlas

camparias comunicacionales de
este ano denominadas Guardia
Nacional estd contigo, 2025, Nues-
tros héroes, nuestra gente y Admi-
sion 2026.

El objetivoes incrementar los ni-
veles de confianza, cercania y res-
peto de la poblacion civil hacia el
Ejército, Fuerza Aérea y Guardia
Nacional, asi como el sentido de
pertenenciay espiritu de cuerpode
sus integrantes. :
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La Guardia Na-
cional inicio
operaciones el
30 de junio de
2019 como un
cuerpo de segu-
ridad publica.
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Van por posicionar a
la Guardia Nacional
como confiable

La Sedena prepara campaiia publicitaria que costara 7 mdp; expertos
advierten estrategia para resarcir imagen negativa de elementos castrenses

ENRIQUE GOMEZ

—nacion@eluniversal.com.mx

Después de que ya cuenta con su
propialeycon nuevasfacultades yde
las criticas por el cambio de mando
alaSecretariade la DefensaNacional
(Sedena), el Ejército Mexicano pre-
para una camparnia publicitaria de la
Guardia Nacional (GN) con el fin de
“fortalecer la imagen y confianza en
el instituto armado” y posicionarla
como “cercana y confiable™.

La Sedena hizo la adjudicacion
directa a Heuristica Comunica-
cién por 7 millones de pesos, em-
presa que ha obtenido contratos
en la administracion del expresi-
dente Andrés Manuel Lopez Obra-
dor y de la presidenta Claudia
Sheinbaum (desde 2018 Morena y
sus gobiernos le han adjudicado
alrededor de 160 contratos).

El adjudicado el pasado 20 de ju-
nio, quesera firmado el proximo4 de
julio, establece que la camparia de-
bera proyectar la infraestructuracon
desarrollo tecnologico v capacidad
operativa de la GN, asi como a su
personal adiestrado “que respeta los
derechos humanos (...) contribuye
al desarrollo del pais y fortalece las
relaciones civico-militares.

“El objetivo fundamental de las
campafias comunicacionales y los
productos graficos audiovisuales
que las integran (...) es incrementar
los niveles de confianza, cercania y
respeto de la poblacion civil hacia el
Ejército, Fuerza Aérea y GuardiaNa-
cional, sentido de pertenencia y es-
piritu de cuerpo de los integrantes

de esta secretaria, a través de men-
sajes claros y efectivos, dirigidos a
audiencias especificas en cada re-
gion del pais”, especifica el estudio
de acreditacion del contrato.

La empresa beneficiada tendra
que producir tres spots publicitarios
de radio y tres de television, tres ci-
neminutos, 60 fotografias publicita-
rias y un video institucional.
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El material se utilizara en las cam-
pafias comunicacionales de 2025,
denominadas Guardia Nacional es-
td contigo, 2025, Nuestros héroes,
nuestra gente y Admision 2026.

“La poblacion objetivoque se pla-
nea impactar son todos los segmen-

tos de la poblacion, ubicados tanto
en comunidades urbanas como ru-
rales dentro del territorio nacional.
Este universo de personas constitu-
ve lo que en términos de comuni-
cacion se conoce como poblacion
objetivo primaria y estd conformada
por mujeres y hombres de todos los
gruposde edades (13a18,19a24, 25
a34,35a44,45a64 y65anosomas)
y todos los niveles socioeconomicos
(NSE)(AB, C+,C,D+,DyE)", detalla
la adjudicacion.

Buscan contramestar dafio aimagen

Con la campaiia publicitaria nacio-
nal que esta preparando el Ejércitose
busca resarcir Ia imagen de la Guar-
dia Nacional, ya que algunos de sus
integrantes se han visto involucrados
en actos de represion o ejecuciones
extrajudiciales, dijo David Saucedo,
especialista en seguridad publica, en
entrevista con EL UNIVERSAL.

“Hay un desgaste. En algunas en-
cuestas ya se alcanza a apreciar una
erosion de la imagen de la Guardia
Nacional porque se ha visto involu-
crada en actos de represion, en eje-
cuciones extrajudiciales, en el uso
excesivo de la fuerza. Han fallecido
civiles por el uso excesivo de la fuer-
za por elementos de tropa de la
Guardia, que han hecho detonacio-
nes hacia personas que no estaban
armadas, es decir, si hay eventos en
distintas regiones del pais, también
ha habido manifestaciones en con-
tra de la Guardia, pero el grueso de
la poblacion sigue teniendo una opi-
nion positiva”, considera.

Sin embargo, el especialista dijo
que la camparia no es para contra-
rrestar algiin dafio a la imagen de la
Guardia Nacional por la militariza-
cion, yaque la mayoriadelasociedad
estad de acuerdo, seglin encuestas.
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“Lo que hemos visto es que la ciu-
dadania no estd en contra de la mi-
litarizacion (...) en las encuestas que
VO conozco, tanto de empresas en-
cuestadoras nacionales como del go-
biermno federal, la ciudadania no ve
mal la militarizacion, la ve bien, no
hay una connotacion negativa, esa la
tenemosel circulo rojo, peroel grueso
de la poblacion estd a gusto, satisfe-
cha con la imagen de las Fuerzas Ar-
madas combatiendo la inseguridad.
No creo que vayan a eliminar este
factor de imagen militar, que es mas
redituable para ellos”, explico.

Para Saucedo, la campana publi-
citaria también tendra la finalidad
de posicionar laimagen de las Fuer-
zas Armadas contra la del secretario
de Seguridad, Omar Garcia Harfu-
ch, quien es un potencial candidato
presidencial en 2030.

“Tengo la percepcion de que parte
de las estrategias de comunicacion
dela Sedena y de la Guardia también
son para contrarrestar a Omar Garcia
Harfuch, que tiene altos niveles de
aprobacion, también unos altos ni-
veles de conocimiento a poblacion
abierta, tanto que ya de manera pre-
matura se le candidatea como posi-
ble perfil de Morena hacia la Presi-
denciadelaRepiiblicaen 2030. Y hay
un enfrentamiento entre el ala mili-
tar v el ala civil del gabinete de se-
guridad, pero en el ala militar no hay
nadie que contrapese la imagen de
Garcia Harfuch”, aseguro. e
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DAVID SAUCEDO
Especialista en seguridad publica

“Tengo la percepcion

te que parte de las
estrategias de
comunicacion de la Sedena
y de la Guardia tampien
S0N para contrarrestar a
Omar Garcia Harfuch”
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La campaiia no es para contrarrestar algiin dafio a la imagen de la Guardia Nacional por la
militarizacion, ya que la mayoria de la sociedad esta de acuerdo, afirma un especialista.
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