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'Estadode México, un

Destino Hecho a Mano'
La marca turística mexiquense llegará
a Madrid en la Feria Internacional de

Turismo 2025; la nueva imagen de la

entidad promete colocar al territorio

mexiquense en el panorama global

4

'Estado de México, #Edomex

un Destino Hecho a Mano'
INDIGO STAFF

I Estado de México

E está listo para dar el

siguiente paso en su

posicionamiento tu-

rístico internacional con el lan-
zamiento de su nueva marca,
"Estado de México, un Destino
Hecho a Mano"

Este ambicioso proyecto
será presentado en la Feria In-

ternacional de Turismo (FITUR)
2025, que se celebrará en Ma-

drid, del 22 al 26 de enero, ante

profesionales del sector turisti-

CO de todo el mundo.
La presentación de la mar-

ca busca resaltar la inmensa

riqueza natural, culturaly arte-
sanal del Estado de México, un

destino que no solo cuenta con

maravillas naturales y arquitec-
tónicas, sino con un valioso le-

gado de pueblos originarios y
la calidez de su gente.

Desarollo

La gobernadora Delfina Gómez
Álvarez ha destacado que el

turismo es un motor de desa-

rrollo y bienestar social en la

región, que ofrece una oportu-
nidad de reconciliación y pros-
peridad para todos.

La marca fue creada por el

joven diseñador mexiquense
Édgar Edu Renderos Ayala,
quien ganó el concurso or-

ganizado por la Secretaría de

Cultura y Turismo del Estado
de México.

EI diseño de la identidad tu-

ristica se distingue por su tipo-

grafía cálida y sencilla, que sim-
boliza la identidad del estado,
con elementos que represen-
tan la fauna, flora, la arquitec-
tura y las tradiciones locales.

Dedicación y cariño

Cada rincón del Estado de Mé-

xico está hecho a mano, con

dedicación y cariño, "por lo

que esta marca busca transmi-
tir la autenticidad de nuestra

tierra y la calidad humana de

quienes la habitan", mencionó
la gobernadora al presentar la

nueva imagen.
El lanzamiento en FITUR

2025 no solo posicionará al Es-

tado de México en el mapa tu-

rístico global, sino que reforza-
rá su presencia en el mercado

internacional.

Además de la presentación
en Madrid, la marca ha teni-
do su primer gran éxito en el

Tianguis de Pueblos Mágicos
2024, donde vio la luz por pri-

mera vez.
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La identidad se distingue por su tipo
grafía cálida y sencilla, con elementos

que representan la fauna, flora, la ar

quitectura y las tradiciones locales.


