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Restringiran anuncios
(le comida chatarraen
TV, streamingy cine

El gobierno federal busca que para publicitar alimentos con alto contenido
caldrico se tramite un permiso y no se anuncien en el horario estelar

PEDRO VILLA Y CANA

—nacion@eluniversal.com.mx

El gobierno federal, a través de la
Secretaria de Salud y Cofepris, alis-
tala regulacion de lapromociénen
internet, plataformas digitales, te-
levision y cine del consumoy com-
prade alimentos y bebidas con alto
contenido caldrico.
Enmediodelaestrategiade pro-
hibir la comida chatarra en escue-
las, la Secretaria de Salud envié un

anteproyecto a la Comision Nacio-
nal de Mejora Regulatoriaen el que
se indica que la publicidad de ali-
mentos y bebidas no alcohdlicas
deberin de obtener un permiso
para pasar en television abierta y
restringida, salas de exhibicion ci-
nematografica, intemet y demads
plataformas digitales.

Se detalla que estos productos
tnicamente podran publicitarse
en television abierta y restringida
fuera del horario estelar.

En cine se senala que la publi-
cidad de la comida chatarra sola-
mente podrd aparecer durante la
proyeccion de peliculas clasifica-
das para adolescentes y adultos.

En internet y plataformas digi-
tales sélo se publicitard este tipo de
alimentos cuando los contenidos
no sean dirigidos a menores de
edad y se exhiban en los mismos
horarios establecidos para televi-
sién abierta y restringida.
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El anteproyecto
sefiala que la pu-
blicidad no de-
bera incluir per-
sonajes infanti-
les, dibujos ani-
mados, celebri-
dades, deportis-
tas o mascotas.
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Van por regular la promocion de
comidachatarraeninternety IV

Cofepris promueve anteproyecto para que productos con alto contenido caldrico tramiten permiso ante
el gobierno y se anuncien en horarios no estelares; empresas perciben ambigtiedad en los lineamientos

PEDRO VILLA Y CANA

—nacion@eluniversal.com.mx

Enmediode laestrategia federal pa-
ra prohibir la comida chatarra en
escuelas, el gobierno de México alis-
ta la regulacion de su promocion en
internet, plataformas digitales, tele-
vision y cines.

En un anteproyecto enviado a la
Comisién Nacional de Mejora Regu-
latoria (Conamer), por parte de la
Comision Federal para la Proteccién
contra Riesgos Sanitarios (Cofepris),
se indica que la publicidad de ali-
mentos y bebidas no alcohdlicas
preenvasados, que ensuetiqueta in-
cluyan uno o mas elementos del sis-
tema de etiquetado, deberdn obte-
nerun permiso parapublicitarlosen
television abierta y restringida, salas
de exhibicion cinematogrdfica, in-
temet y plataformas digitales.

Estos productos linicamente po-
drin publicitarse en television
abierta y restringida de lunes a do-
mingo entre las 00:00 y las 18:59 y
delas22:01alas 23:59 horas, es decir,
no en el horario estelar.

En cine solamente se podran pro-
mocionar durante la proyeccion de
peliculas clasificadas para adoles-
centes y adultos.

En intemet y plataformas digita-
les este tipo de alimentos se podran
anunciar cuando las plataformas o
los contenidos no sean dirigidos a
menoresyseexhiban enlos mismos
horarios establecidos para televi-
sion abierta y restringida.

El anteproyecto también sefiala
que la publicidad de este tipo de ali-
mentos no deberd incluir persona-
jes infantiles, dibujos animados, ce-
lebridades, deportistas o mascotas,
elementos interactivos, tales como
juegos visual-espaciales o descargas
digitales dirigidas a nifas y nifios
queinciten, promuevano fomenten
el consumo, compra o eleccion de
estos productos.

Tampoco debera sugerir o hacer
creer que consumir estos productos
proporciona habilidades fisicasoin-
telectuales extraordinarias, caracte-
risticas de superioridad, exclusivi-
dad o popularidad.

Excesivo, y daara econdmicamente,
reacciona la industria

En la plataforma del anteproyecto
en Conamer, firmas nacionales e in-
ternacionales, asi como organismos
empresariales, han manifestado su
rechazo, al acusar que son medidas
“ambiguas”y representa una sobre-
rregulacion que podria ocasionar
un dafno econémico.

La Concamin calificé el antepro-
yecto como “excesivo” e inoperante
al establecer muiltiples requisitos, y
advirtio el riesgo de pérdida de em-
pleos de aprobarse estas medidas.

“Observamos que se promovio
un proyecto regulatorio excesivo e
inoperante al establecer muiltiples
requisitos para la publicidad de ali-
mentos y bebidas no alcohdlicas
que practicamente prohiben su
publicidad en horarios distintos al
nocturno, incorporando adicio-
nalmente la obligacion de solicitar
y obtener un permiso previo de pu-
blicidad especial.

“Manifestamos nuestro desa-
cuerdo con el contenido de este pro-

yecto de lineamientos, mismo que
no fue previamente expuesto y con-
sultado con sectores afectados”.
Dijo que estas cargas regulatorias
especiales pueden generar una pro-
bable contingencia litigiosa y para-
lizacién del sector publicitario.

Es deficiente y serdimposible llevarioa
cabo, considera Kellogg's

Este viernes, la empresa Kellogg’s
subié un posicionamiento en el que
acusa que el anteproyecto es “defi-
ciente” en su profundidad técnica y
que algunas medidas representan
una imposibilidad material para su
ejecucion, y generard un impacto
negativo no soélo a la industria, sino
también a los consumidores.

“Es deficiente en su profundidad
técnica y representa una sobrerre-
gulacion de alto impacto regulato-
rio, en algunos supuestos incluso
presentan una imposibilidad mate-
rial para su ejecucion y con un im-
pacto negativo nosoloalaindustria.
sino también a los consumidores
por no satisfacer los elementos ne-
cesarios para garantizar publicidad
clara y responsable”.

La Camara Internacional de Co-
mercioCapitulo México (ICC México)
sefialé que no se incluye una defini-
cién de “plataforma digital”, lo que
deja esta disposicion en un dmbito
subjetivo y ambiguo, y esto “podria
generar incertidumbre, ya que no se
especifica con claridad qué se con-
sidera una plataforma digital”. @
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La regularizacion de la publicidad se suma a la campaiia federal para prohibir la comida chatarra en las escuelas.
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“En algunos
supuestos incluso
presentan una
imposibilidad
material para su
gjecucion y con un
Impacto negativo no
s0lo a la industria,
sino tambien a los
consumidores”

@ Alimentos y bebidas no
alcohélicas con alto consumo
calorico solamente se podran
promover en internet y platafor-
mas digitales cuando sus conte-
nidos no sean dirigidos a ninos y
en horarios especificos.

@ La publicidad no deberi in-
cluir personajes infantiles,
dibujos animados, celebridades
v deportistas.

@ No se deberd sugerir que
consumir estos productos
proporciona habilidades fisicas,
intelectuales o popularidad, ni
que sustituye una o varias comi-
das completas.
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De acuerdo con especialistas, la comida chatarra
esti disponible cada 100 metros.
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