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Restringiránanuncios
de comidachatarra en
TV, streaming cine
El gobierno federal busca que para publicitar alimentos con alto contenido
calórico se tramite un permisoy no se anuncien en el horario estelar

PEDRO VILLA Y CAÑA
.com.mx

El gobierno federal. a través de la
Secretaría de SaludyCofepris,alis-
ta la regulaciónde lapromociónen

internet, plataformas digitales, te-

levisiónycine del consumoycom-
pra dealimentosybebidas conalto
contenido calórico.

Enmediode laaestrategiadepro-
hibir la comida chatarra enescue-

las, la Secretaría de Salud envió un

anteproyecto a la Comisión Nacio-
nal de MejoraRegulatoriaenelque
se indica que la publicidad de ali-

mentos y bebidas no alcohólicas
deberán de obtener un permiso
para pasar en televisión abierta y
restringida, salas de exhibición ci-

nematográfica, internet y demás
plataformas digitales.

Se detalla que estos productos
únicamente podrán publicitarse
en televisión abierta y restringida
fuera del horario estelar.

En cine se señala que la publi-
cidad de la comida chatarra sola-

mente podrá aparecer durante la

proyección de películas clasifica-
das para adolescentes yadultos.

En internet y plataformas digi-
talessólo se publicitará estetipo de
alimentos cuando los contenidos
no sean dirigidos a menores de
edad y se exhiban en los mismos
horarios establecidos para televi-
sion abierta y restringida.

NACIÓN A6

EL DATO

El anteproyecto
señala quela pu-
blicidadno de-

berá incluir per-
sonajes infanti-

les, dibujos ani-

mados, celebri-

dades, deportis-
tas mascotas
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Van regular la promociónde
comidachatarra eninternety TV

Cofepris promueve anteproyecto para que productos con alto contenido calórico tramiten permiso ante
el gobierno y se anuncien en horarios no estelares; empresas perciben ambigüedad en los lineamientos

PEDRO VILLA Y CAÑA

Enmediode la estrategia federalpa-
ra prohibir la comida chatarra en

escuelas, el gobierno de Méxicoalis-

ta la regulación de su promoción en

internet, plataformas digitales, tele-
visiónycines.

En un anteproyecto enviadoa la

ComisiónNacionalde MejoraRegu-
latoria (Conamer), por parte de la
Comisión Federalpara laProtección

contra Riesgos Sanitarios (Cofepris),
se indica que la publicidad de ali-
mentos y bebidas no alcohólicas
preenvasados, que etiquetain
cluyan uno más elementos del sis-

tema de etiquetado, deberán obte-
nerunpermisoparapublicitarlos en

televisión abierta y restringida, salas
de exhibición cinematográfica, in-

ternety plataformas digitales.
Estos productos únicamente po-

drán publicitarse en televisión
abierta y restringida de lunes a do-

mingo entre las 00:00y las 18:59 y
de las22:01alas23:59 horas,esdecir,
no en el horario estelar.

En cinesolamentesepodránpro-
mocionar durante la proyección de

películas clasificadas para adoles-
centesyadultos.

En internetyplataformas digita-
les este tipo de alimentos se podrán
anunciar cuando las plataformaso

los contenidos no sean dirigidos a

menoresyseexhiban en los mismos
horarios establecidos para televi-
sión abierta y restringida.

El anteproyecto también señala

que lapublicidadde este tipo de ali-

mentos no deberá incluir persona-
jes infantiles, dibujos animados, ce-

lebridades, deportistas o mascotas,
elementos interactivos, tales como

juegos visual-espaciales descargas
digitales dirigidas a niñas y niños

queinciten,promuevano fomenten
el consumo, compra o elección de
estos productos.

Tampoco deberá sugerir o hacer
creer que consumir estosproductos
proporcionahabilidades físicaso
telectualesextraordinarias, caracte-

rísticas de superioridad, exclusivi-
dad popularidad.

Excesivo. dañaráeconómicamente.
reaccionala industria
En la plataforma del anteproyecto
enConamer, firmasnacionales in-

ternacionales, así comoorganismos
empresariales, han manifestado su

rechazo, al acusarqueson medidas
"ambiguas" representaunasobre-

irregulación que podría ocasionar

un daño económico.
La Concamin calificó el antepro-

yectocomo "excesivo" inoperante
al establecermúltiples requisitos,y
advirtióel riesgo de pérdida de em-

pleos de aprobarse estas medidas
"Observamos que se promovió

un proyecto regulatorio excesivo e

inoperante al establecer múltiples
requisitospara la publicidadde ali-

mentos y bebidas no alcohólicas

que prácticamente prohiben su

publicidad en horarios distintosal

nocturno, incorporando adicio-
nalmente la obligación de solicitar

obtenerun permiso previodepu-
blicidad especial.

"Manifestamos nuestro desa-
cuerdo con elcontenidode este pro-

yecto de lineamientos, mismo que
no fuepreviamenteexpuestoycon-
sultado con sectores afectados"

Dijoqueestascargas regulatorias
especiales pueden generarunapro-
bable contingencia litigiosaypara-
lización del sector publicitario.

Esdeficiente) seráimposible llevarlo a
cabo,considera Kellogg's
Este viernes, la empresa Kellogg's
subióun posicionamiento enel que
acusaque el anteproyecto es "defi-
ciente" en su profundidad técnica
que algunas medidas representan
una imposibilidad material parasu

ejecución, y generará un impacto
negativo nosóloa la industria, sino
también a los consumidores.

"Es deficiente ensu profundidad
técnica y representa una sobrerre-

gulación de alto impacto regulato-
rio, en algunos supuestos incluso

presentan una imposibilidad mate-

rial para su ejecución ycon un im-

pacto negativo nosólo la industria,
sino también a los consumidores

por no satisfacer los elementos ne-

cesarios para garantizar publicidad
clara y responsable"

La Co-

mercioCapítuloMéxico
señaló queno se incluye unadefini-
ción de "plataforma digital", lo que
deja esta disposición en un ámbito
subjetivo y ambiguo, y esto "podría
generar incertidumbre, ya que no se

especifica con claridad qué se con-

sidera una plataforma digital"
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La regularización de la publicidad sesumaa la campaña federal para prohibir la comida chatarra en las escuelas.

KELLOGG'S

"En algunos
supuestos incluso
presentan una

imposibilidad
material para su

ejecución y con un
impacto negativon
solo a la industria,
sino tambien a los
consumidores

Alimentosybebidas no

alcohólicasconalto consumo

calórico solamentese podrán
promoveren internetyplatafor
mas digitales cuando sus conte-
nidosno sean dirigidos ninos
en horarios específicos.
La publicidad no deberá in-

cluir personajes infantiles,
dibujosanimados, celebridades
ydeportistas.
No se deberá sugerirque

consumir estos productos
proporciona habilidades físicas,
intelectuales opopularidad,ni

que sustituyeuna varias comi-
das completas.
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ENDURECERÁN PROMOCIÓN

Los requisitos y procedimientos establecidos en los presentes Lineamientos

son de cumplimiento obligatorio para los responsables de la publicidad,
anunciantes, agencias de publicidad y medios de difusión de alimentos y
bebidas no alcohólicas preenvasados, en términos de lo dispuesto por los

artículos 305 de la Ley General de Salud: 78. 79 y 80 del Reglamento de la Ley
General de Salud en Materia de Publicidad, sin menoscabo de las facultades

que en materia de contenidos correspondan a otras autoridades, de

conformidad con la legislación aplicable.

De acuerdo con especialistas, la comida chatarra
está disponible cada 100 metros.


