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#OPINION

La “spotcracia” causo un
terrible dano economico
a la industria y alejo a las
audiencias. ;Y como no,
si la produccion de los
mensdajes son patéticos?

NUEVO MODELO,
DE COMUNICACION

POLITICA

| miércoles 20 de marzo de 2024 titu-
lamos esta columnz “Ridiculo Madelo
de Comunicacion Politica”. Explicamos
en este espacio que los concesionarios
no reciben ni un solo centavo por los
spots politicos que tienen que transmitir
de manera obligatoria.

Dijimos que es unavergiienza, porgueinhibe el debate,
laesgrima mental y la confrontacion delasideasenlasdos
mil 302 estaciones de radioy mil 439 canales de television.

Porsifuera poco, monitorean nuestros noticieros, ponien-
do enentredichonuestralibertad deexpresionyviolandoel
derechodequelos mexicanos estén masy mejor informados.

Propusimos que guien ganaralas elecciones el 2 dejunio
de ese aiio, tenia que enviar una urgente iniciativa para
cambiarel estado delas cosas en los medios electronicos.

El 26 cde septiembre, ya de este aiio, narre en estas
paginas eldebate que sostuvimos en el programa #AlCierre,
de El Financiero Bloomberg Televisicn: es una gran aportu-
nidad la Reforma Politico Electoral que en su momento
propondra, para su discusion, la Presidenta al Congreso.

¢Comoguedarnos callados ante
un modelo de comunicacion cen-
sor? ¢Como guedarnos cruzados
de brazos los radiodifusores, con
esta formula chafa derelacion entre
los aspirantes a puestos deeleccion
populary los votantes?

La “spotcracia” causo unterrible
danoeconomicoalaindustriayalejo
a las audiencias. ¢Y como no, si la
produccion de los mensajes son patéticos? ;Y qué decir
de los debates? Acartonados, aburridos, con multiples
candadosysinceramenteinservibles para confrontarideas.

Estamos hablando de 52 millones de spots gratuitos. jCasi
32 aios de tiempo aire! Con esasideas en la tv,y con texto
aqui,meofreciaparticiparenlosforos,siasime lo ordenabami
industria,que comandan José Antonio Garciay Adrian Laris.

Este miércoles, Claudia Sheibaum participé enlos tra-
bhajosdelaCIRT yunodelos puntos centrales de susreflexio-
nes fue la invitacion que nos hizo para reunirnos con la
Comision para la Reforma Electoral Nos abrio las puertas
para revisar el esquema actual de los tiempos oficialesde
los partidos politicos durante las campaiias electorales.
Esdecir,la propia redactora de la iniciativa nos convoco para
hablar de la produccion de los spots, su impacto en los
medios, la fuerza o nula influencia que tienen, v el daiio
econdmico severo gue nos provoca en |z industria. jQueé
gran diferencia! Después de siete aios, no se hahia dado
una reunion asi. Mas alla del encuentro, entre empresarios
y la Comandanta Suprema, quien saldra ganando de todo
esto seranlos millones de televidentes y radioescuchas.

COLOFON: +Tres personadjes han logrado construir
puentes entre Palacio Nacional, la radioy la tv.
+Rosd Icela Rodriguez, con quien este reportero ya
platico sobre el terrible duiio de la “spotcracia”.
+Paulina Silva y Alfonso Brito.
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