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GONVIERTE
BRUGADA

LA CDMX EN
AJOLOTITLAN

@ De cara al arranque del
Mundial de Futbol, ajolo-
tesmoradossehanex-
pandido en puentes pea-
tonales, luminarias, bajo-
puentesy el transporte
publico. Para especialis-
tas, la “ajolotizacion” care-
ce de una estrategia de
imagen urbana y conside-
ran que lo importante es
atender la movilidad, mas
allade colores.e A18
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N ajolotizacion

B

Especialistas consideran que el color morado y la figura
del anfibio en puentes, transportes y mobiliario debe
estar soportado en manuales de identidad grafica

—FRIDA SANCHEZ
—metropoli@eluniversal.com.mx

Aunmesdel Mundial de Futbol, el
color morado acompafiado con fi-
gurasdeajolotesse haextendidoal
mobiliario urbano, como puentes
peatonales, luminarias y bajo-
puentes, asi como al transporte
publico de la CDMX, infraestruc-
turavial yunidadesdeservicio.Sin
embargo, especialistas conside-
ran que esta ajolotizacion —como
la ha nombrado la jefa de Gobier-
no, Clara Brugada— carece de una
estrategia en imagen urbana.

Las grandes ciudades del mun-
do suelen manejar manuales inte-
grales de imagen urbana y mobi-
liario que les da identidad y gene-
ran arraigo entre su poblacion. No
obstante, lo que sucede en la Ciu-
dad de México no parece ir de
acuerdocon “ninguntipodeestra-
tegia en materia de imagen urba-
na”, advierte a EL. UNIVERSAL
Carlos Corral, secretario de la Aso-
ciacion Mexicana de Urbanistas.

“Sabemos que el presupuesto
esta limitado para llevar a cabo
obras de mitigacion o comple-
mentarias en infraestructura, y
por otro lado, vemos este gasto,
quizd a veces, hasta excesivo en
tratar de mantener una imagen;
aqui la disyuntiva estd en si esa
imagen es institucional, corpora-
tiva, urbana, que obedeceaciertos
lineamientos establecidos en un
manual, oesde cierta formaunte-

ma de propaganda politica”, indi-
co el experto en urbanismo.

Bernardo Baranda, director pa-
ra Latinoameérica del Instituto de
Politicas para el Transporte y el
Desarrollo (IPTD), considera que
lo realmente importante es aten-
der los temas de movilidad y del
servicio de transporte publico,
madsallddecoloreseimagenquese
use para representar a la CDMX.

Sefiala que cualquier marca en
el pavimento y sefializaciones que
se pongan en la capital, se debe
apegar al Manual de Dispositivos
para el Control de Trdnsito de la
Ciudad de Meéxico, documento
realizado por especialistas en el
que se brindan todas las especifi-
caciones en la materia.

Sergio Padilla Galicia, doctor
en urbanismo y profesor de la
UAM Azcapotzalco, considera
que muchas expresiones graficas
que se estan colocando en la Ciu-
dad parecen ser un esfuerzo por
regresar a los origenes —por

ejemplo, con los carteles para el
Mundial que llevan algunas gre-
cas—, aungue “tenemos que ser
coherentes con el tiempo que nos
toca vivir, si, conscientes o asu-

miendo a plenitud o de manera
intima profunda nuestros orige-
nesocultura, perohayqueexperi-
mentar manifestaciones que
seanacordesanuestraépoca, una
vision moderna v humanista”.

Este 11 de mayo, la jefa de Go-
bierno, ClaraBrugada, respondida
lascriticasrespectoalaimagendel
ajolote y pintura morada que han
invadido la Ciudad.

“Hayquienesdicendesdelaig-
norancia, el prejuicio o el clasis-
mo, que estamos ajolotizando la
ciudad. Si ajolotizar significa lle-
nar de color lo que antes era gris,
construir Utopias, dibujar mura-
les, transformar el espacio publi-
co, (...) invertir en movilidad y
electromovilidad, modernizar el
Tren Ligero, construir cablebu-
ses, entonces claro que estamos
ajolotizando”, expreso. @

CARLOS CORRAL
Secretario ejecutivo de la
Asociacién Mexicana de Urbanistas
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Urbanistas explican que no todos los sitios son adecuados para ciertas
intervenciones.

FERNANDA ROJAS. EL UNIVERSAL

El paradero de Huipulco, frente al Estadio Azteca, también recibi6 el color
morado en los puentes de acceso.

CARLOS MEJIA. EL UNIVERSAL
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El Tren Ligero pasoé del azul al El Centrobiis, operado por RTP que '
blanco con imagenes del ajolote. tiene unidades verdes, es morado.
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El programa de agua Bienestar Asi lucen las luminarias del circuito
Atlitic también usa el color. Estadio Azteca y Tlalpan.
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En el contexto del Mundial de Futbol, 316 canchas son habilitadas o
renovadas en la Ciudad. En ellas se encuentra la imagen del ajolote.

LAKLUD MEJIA. EL UNIVERSAL
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Puentes peatonales son pintados de color morado. Es el caso del ubicado
en Eduardo Molina al cruce con San Antonio Tomatlan en V. Carranza.
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Los camiones de basura, asi como las patrullas que recorren las calleé' de
la CDMX, también fueron balizados con la imagen del ajolote.

ARANTXA MEAVE. EL UNIVERSAL

En el piso de los vagones de la Linea 2 del Metro se colocaron figuras de ajolotes y flores.
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La figura del ajolote ha invadido inmobiliario urbano en casi todo el territorio de la Ciudad de México.
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