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DT ;guerra comercial?:
con el poder de su firma

ada dia que pasa estd mds

claro que el presidente de

Estados Unidos, Donald

Trump, estd decidido a ini-

ciar una guerra comercial
mundial.

Y lo estd haciendo todo, con el poder
de su firma.

Esté intentando escribir un nuevo capitu-
lo en la historia econémica mundial.

Busca revertir la era de la globalizacién
econdmicg, y regresar a la del localismo,
baijo la consigna del “Maga” o Make Ame-
rica Great Again.

El principal obijetivo frumpista se resume
en el anglicismo: reshoring, como se co-
noce al proceso por el cual las empresas
vuelven a traer la produccién y fabricacion
de bienes a su pais original.

Todo apunta a que en ese propdsito,
no le importa o le importa menos, la con-
solidacién del Tratado México, Estados
Unidos, Canadé {T-MEC).

La firma de numerosas y contundentes
ordenes ejecutivas, que disponen la apli-
cacién de aranceles a diestra y siniestra,
estd caracterizando a Donald Trump, como
a ninguno otro, en la historia de ese pais.

Su agresiva poliica arancelaria preten-
de rechazar las importaciones provenien-
tes de China.

Trump inicié ésta guerra comercial con-
tra China en su primer mandato.

Ahora la estd extendiendo contra pro-
pios y extranos.

Quiere aplicar su palabra faverita: “fari-
ffs", a todos los paises que exportan a EU.

Donald Trump, a contracorriente de los
argumentos econémicos ortodoxos, esta
utilizando a los aranceles como un arma
caliente.

Le sirve igual, para lograr objetivos dis-
fintos al comercio, que para eliminar —se-
gUn él- los desventajas de su pais frente a
ofrais naciones.

Apenas lleva 25 dias, desde que tomé
posesién el pasado 20 de enero, como
Presidente de EU y ha utilizado una buena
parte de las 150 primeras plumas Cross,
enchapadas de oro, de un paquete de 350
que solicité antes de iniciar su gestidn, para
firmar sus drdenes ejecutivas.

Paradéjicamente —de acuerdo con ver-
siones periodisticas—, los boligrafos presi-
denciales son laqueados y grabados en
Chinay ensamblados en Rodhe Island, con
una mezcla de componentes nacionales y
extranjeros.

El boligrafo presidencial, como los pisto-
nes que se usan en el mercado automoiriz
norteamericano {entre México, Estados
Unidos y Canadd) son muestra de la infe-
gracién comercial mundial, para el primer
caso y especificamente la integracién del
mercado norteamericano, para el segundo
ejemplo.

En su campaiia, como presidente electo
y ahora como presidente en funciones,
Trump ha sido consisfente.

Su infencién es aplicar aranceles a to-
dos los paises con los que fiene relaciones
comerciales.

Socios comerciales o no, buscard que
todos le tributen a EU.

Amenaza con aplicar aranceles a to-
dos, sin excepcidn ni exencién.

Ayer (13 de febrero) firmé un memordn-
dum para imponer “aranceles reciprocos”
a ofros paises.

No solo eso. Dijo que los aliados de
Estados Unidos suelen ser “peores que
nuestros enemigos” a nivel comercial.

La amenaza original que se convirtié
en orden ejecutiva para aplicar 25% de
aranceles a todos los productos que ex-
porta México a EU, logré ser pospuesta
por la presidenta Claudia Sheinbaum, por
30 dias hasta el 3 de marzo, con la con-
dicién de que su gobierno colocard 10 mil
elementos de la Guardia Nacional, en la
frontera norte y combatird el confrabando
de fentanilo.

A pesar de la fregug, el presidente de
EU, ha hecho nuevas amenazas y anuncid
la entrada en vigor a parfir del 12 de mar-
zo de un impuesto al aceroy aluminio que
México exporta a aquel pais.

En las dltimas horas ha amenazado con
imponer aranceles a la industria automotriz
mexicana, aunque no dijo en qué porcenta-
ie ni a partir de cudndo los aplicard.

En México, el secretario de Economia,
Marcelo Ebrard acumula argumentos y
datos que fundamentan la integracién nor-

teamericana.

El gobierno mexicano, en un video que
muestra y relata los viajes de la materia
prima vy la confeccién de un pistén entre
México, Estados Unidos y Canadd hasta
su uso final por la industria automotriz,
trata de ilustrar la profunda integracién de
la produccién y comercializacién en sector

automotriz entre los 3 paises.

En la industria automotriz mexicana
comienzan a hacer cdlculos de los poten-
ciales efectos negativos. Advierten que las
importaciones estadounidenses podrian
caer 15% por los aranceles de ese pais.

La industria automotriz nacional, tie-
ne un valor estimado para el afio 2025,
de 127 mil millones de délares. Podria
resentir dafios, incluso desaliento en in-
versiones.

Los empresarios del acero, estiman que
las exportaciones de acero de México
valuadas en 2 mil 100 millones de délares
podrian verse afectados por aranceles.

Las empresas farmacéuticas estén pre-
ocupadas y piden no ser incluidas en la
politica arancelaria estadounidense.

El gobierno de México, estd abocado
a la atencién de las demandas de EU.
El secretario de Relaciones Exteriores,
Juan Ramén de la Fuente con el
secretario de Estado de EU, Marco Ru-
bio.

Y el secretario de Economia, Marcelo
Ebrard, prepara maletas para reunirse
con sus contrapartes, el secretario de Co-
mercio, Howard Lutnik y el representan-
te comercial Jamieson Greer.

México busca evadir el poder de la fir-
ma de Donald Trump.

Ojald lo logre. Al iempo.
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