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Desde hace 50afios, Carlos
sigue el oficiodesumadreen
Pelucas Marpel,unlugaral
quenosoloacuden mujeres,
también hombresque
buscanotroestilo CDOMXP.7

Lugar nostalgico para
cambiarse la imagen

Consu madre como mentora, des-
de hace mas de 50 afios, Carlos
desempeifia el oficio de cambiar
laimagen de mujeres y hombres,
esto con la fabricacién de pelu-
cas naturales y sintéticas que son
elaboradas de manera artesanal
acorde ala necesidad de cada uno
desusclientes.

“Pelucas Marpel empezé
como la mayoria de los nego-
cios, siendo familiar; mi mama
empezd en 1972, hace 53 afios,
y yo la acompafiaba con todos
mis hermanos que hoy también
se dedican a la elaboracién de
pelucas”, recordd.

Carlos dijo en entrevista que su
madre tenia un salén de bellezay
veia los problemas que enfrenta-
ban sus clientas porque no habia
pelucas en México; sélo una per-
sona las elaboraba, pero trabaja-
ba para artistas, fue entonces que
surgiolaidea.

Ubicado enla avenida de los In-
surgentes, estenegociocompraca-
bello que posteriormente sometea
un proceso de desinfeccion; luego
serealizancortesparaasegurar un
largo uniforme y posteriormente
estejidoamano.

“Es un trabajo totalmente arte-
sanal. Son telares de un metro y
20, masomenos, seescoge unsoclo
tipo de pelo. Se tejen en cortinas,
luego el costurero hace las bases
donde va a ir montada la pe-
luca, debe ser flexible
paraquese ventile”,
detalld.

Carlos ha
visto desfilar
distintos
tipos de
clientes,
de acuer-
do a la
época,
desde ar-
tistas y ve-
dettes, hasta
pacientes.

“En un prin-
cipio fueron las
vedettes, después
fueron clientes que
querian un peinado
para las fiestas. Ahora
el principal cliente, desgraciada-
mente, es el enfermo con cancery
las personascon alopecia”, detallé.

Comento que antes tenfa que
viajar a Estados Unidos o Europa a

conseguir unos broches,
ahorayase consiguen aquiba-
ratisimos.

Contrario alo que algunos po-
drianimaginar,lasmujeres noscn
lastinicasclientasque acudenasu
ayuda, pues el mercado también
ofrece opciones parahombresdes-

de bisofié o bigotes hasta barbas
completas.

“El bigote y la barba se hacen
con cabello natural, de la cabeza.
Debe ser largo, para poder hacer
el corte segtin el pedido del clien-
te y el proceso puede llevar una
semana”, aclard. /RODRIGO CEREZO

Todoel que
quiere cambiar
suimagenpuede

comprar unapeluca, unbigoteo una
barbay cambia su personalidad
completamente”

CARLOS,
Propietario de Pelucas Marpel
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TIEMPO.El propietario delestablecimiento de pelucas,

ubicado enavenidadelosInsurgentes, recordd gqueel
negociofamiliarinici6hace53 afos.
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