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MOMENTO CORPORATIVO

uandolaempresasuizaconcreto unadelas
mayores reorganizaciones corporativas en
su historia, que implica la escision y cotiza-
cion de sus activos en Norteameérica el ano
pasado, coloco a México como un claro, y
avanzado, ejemplo de dos temas cruciales para el futuro
de Holcim. El primero, y mas relevante, es seguir am-
pliando sus estrategias en sostenibilidad, donde es lider
desde hace muchos afos, y mantener su crecimiento
alineado a los principios ASG. Ademas, contar con una
estructura de ingresos mas balanceada para que en
2030 la mitad de sus ventas provengan del cemento y
concreto, y el resto de las soluciones de construccian.
La llegada de Christian Dedeu a la direccion general
de Holcim México fue decisiva para avanzar en ambas
frentes, y es que con mas de 15 afnos de experiencia en
la compania sumo y consolido en |a estructura de Hol-
cim Mexico cuatro subsidiarias: Geocycle,enfocadaen
gestion de residuos solidos urbanos e industriales; Di-
sensa, red de franquicias de venta al menudeo que un
ano creciode 90 a350 puntosyla meta es alcanzartres
mil tiendas en 2030; Indar, el principal mayorista ferre-
tero en el Centro-Occidente de México; y Pasa,dedicada
a la fabricacion y distribucion de impermeabilizantes,
aditivos y pegamentos.
La estrategia de Holcim México también responde
a la caida del sector de la construccion el afio pasado
y, por lo tanto, de la demanda de cemento, concreto y
agregados, gue otros competidores compensaron con
aumento de precios, pero la compaiia opto no solo por
el balance de sus fuentes de ingresos sino por el desa-
rrolloy lainnovacion que permiten una operacion mas
rentabley sustentable,y estarlista paralareactivacion
del mercado de la construccion que anticipa los ciclos
economicos y que, por lo pronto, ya envio las primeras
sefiales tenues de un potencial cambio de tendencia
apoyado por el Plan de Inversidn en Infraestructura para
el Desarrollo con Bienestar 2026-2030. Asi Holcim Mé-
xico se consolida como la operacion estratégica parala
compafia en America Latina.
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Holcim México, nuevas
adquisiciones en puerta

jHOLE IN ONE!
Llamd la atencion las menciones en la red social X de
José Antonio Gonzalez Anaya sobre el deporte del
bastén en México. El exfuncionario comenta su incur-
sion como socio en gogolf.com con Basilio Velasco que
es una plataforma gue busca democratizar el acceso al
golf en México. Y es que contrario a lo que se piensa, la
mayoria de los campaos en el pais permiten el accesosin
sersocio, pero hacerlo involucraba varias limitaciones,
como sabercudntosy cudles campos estan mas cerca,
horarios disponibles y costas, y en respuesta la apli-
cacion gratuita desarrolld el primer mapa publico,y un
numero creciente de campos afiliados a la plataforma.
Gogolf.com se lanzd en septiembre del afno pasado
y tiene presencia en 20 campaos en 11 estados, y practi-
camente anuncian uno nuevo cada semana. Si bien el
modelo de negocios existe en otros paises, en México
no se habialogrado capturar la atencion de los campos
yjugadores porgue seimponian soluciones sofisticadas
o caras en un mercado que no estaba listoy que solo
se conseguia el efecto contrario. “Nosotros buscamos
hacerlo facil para los campos con una modelo similar a
Airbnb”, explico el propio Basilio Velasco. @

@ROBERTOAH

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
el cliente de

Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacion por asi haberlo de EFINFO, Gni con el propé de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



