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PESOSYCONTRAPESOS

EMPRESARIOS Y GOBIERNO

PORARTURO DAMM ARNAL

Las ganancias son la remuneraciéon
propia de los empresarios, quienes
producen y ofrecen bienes y servicios
con el fin de maximizarlas. Son el resulta-
dode queelempresario hayarespondido
correctamente dos preguntas: ;qué bien
0 servicio producir y ofrecer?, y, (cOmo
producirloy ofrecerlo? Respuestaala pri-
mera pregunta: lo que los consumidores
necesitenyporlocual esténdispuestosa
pagar un precioque, por lomenos, permi-
tarecuperar el costo de produccion (hay
que descubrirlo). Ala segunda: al menor
costo posible (hay queinventarlo).

La justificacién ética de las ganancias es que se obtengan en
mercados lo mds competidos posible, para lo cual se requie-
re que el Gobierno permita que todo empresario, nacional o
extranjero, que quiera producir bienes y servicios, con capital
nacional o extranjero, o que quiera ofrecer bienes, nacionales
o importados, pueda hacerlo, lo cual supone reconocer y res-
petar el derecho alalibertad individual para producir, ofrecer
y vender, y el derecho a la propiedad privada de los medios de
produccién, necesarios para poder producir, ofrecer y vender,
derechos que son de todos los seres humanos, no sélo delos
nacionales, por lo que el trato, desde el punto de vista juridico,
debe ser el mismo para nacionales y extranjeros. Sellama Esta-
do de derecho.

La justificacién ética de las ganancias de los empresarios es
que las obtengan en mercados lo mds competidos posible. Sin
embargo, el suefio dorado de todo empresario es, en el peor de
los casos, limitar lo mas posible la competencia que enfrentan,
comenzando por la que traen consigo las importaciones (pro-
teccionismo), y,en el mejor, eliminarla (monopolio). Aquientra
en escena el capitalismo de compadres.

El capitalismo sin adjetivos (que es economia de mercado
en el sentido institucional del término, en la cual los derechos
de los empresarios ala libertad individual y a la propiedad pri-
vada estdn plenamente reconocidos, puntualmente definidos
y juridicamente garantizados, en la cual hay Estado de derecho),
implica respetar todos 1os derechos, de fodos los empresarios,
todo el iempo, itratoigual!, condicién para que los empresarios

obtengan ganancias en mercados lo mds competidos posible, lo
éticamente correcto.

El capitalismo de compadres (que es mercantilismo selec-
tivo y proteccionismo a modo, neoproteccionismo y neomer-
cantiliso, en el cual los derechos de los empresarios no estan,
ni plenamente reconocidos, ni puntualmente definidos, ni
juridicamente garantizados), implica el otorgamiento guber-
namental de a{gunos privilegios, a algunos empresarios, por
algun tiempo, itrato desigual!, desde 1a concesion de subsidios
o la condonacién de impuestos, pasando por la asignacion di-
recta, jsin licitacién!, de obra publica, hastala prohibicién de
importaciones, condiciones para que los empresarios generen
ganancias en mercados lo menos competidos posible, algo éti-
camernte incorrecto.

En el capitalismosin adjetivos hay respeto gubermamental a
los derechos. En el capitalismo de compadres hay otorgamien-
to gubemamental de privilegios, siendola culpano del empre-
sarioque los pide, ipedir no empcbrece!, sino del gobiemo que
losotorga, ino gratuitamente!, sinoa cambio delaincondiciona-
lidad politica del empresario. Asi se integra la ctipula del poder.
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
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