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RUMBO AL MUNDIAL

Fondas, torterias y
farmacias se preparan

Armando planea ampliar su local,
Tortas Estadio, a unos metros del
Azteca, y hasta piensa ofrecer menus
en varios idiomas. Otros negocios en
la zona hacen lo mismo a poco mas
de un aino del Mundial. Pag. 18

CAPACITAN A EISRENDEDORES

NEGOCIOS SE ALISTA
RUMBO AL MUNDIA

GLORIA LOPEZ

Fondas, torterias, farmacias y otros comercios buscan ampliar
sus locales y la oferta de productos para aprovechar el turismo

uefios de fondas, torterfas,
farmacias y otros comercios
adaptaran sus negocios para
recibir a los turistas del
Mundial 2026 en la CdMx.

Uno de ellos es Oscar Armando, quien
vende tortas en Pedregal Santa Ursula, a
unos metros del Estadio Azteca. £l planea
ampliar su local, darse de alta en las pla-
taformas para repartir comida y mejorar
el servicio al cliente.

“Hay que prepararse con varias cosas,
desde como atender a los clientes, c6mo
vender tus productos, ademas de invertir
para mejorar la imagen de mi negocio y
para implementar cosas nuevas”, resalto.

A través de las capacitaciones que
brinda la iniciativa Ola México a changa-
rros 0 micro emprendimientos para apro-
vechar el “boom” del Mundial y fomentar

el empleo, Oscar aprende nuevas estrate-
gias para mejorar su negocio.

Super Tortas Estadio ofrece tortas de
pierna, milanesa y quesillo, pero su espe-
cialidad son las que tienen nombres de ju-
gadores como Cuauhtémoc Blanco, Zida-
ne, Iker Casillas, Pelé y Ronaldinho.

“Vamos a meter menus en diferentes
idiomas porque si no la gente no nos va
entender, estamos viendo si lo hacemos
digitales y fisicos. Ademas, voy tener que
contratar mds personal y capacitarlo para
que sepan atender a los turistas”, dijo.

El comerciante conto a El Sol de Méxi-
co que también comprard mds insumos
como mesas, sillas y ampliar el espacio,
pues considera que en los dias de partidos
sl negocio se va a llenar.

“Lo que queremos es que la gente se
sienta a gusto, que les demos un buen ser-

T snscnasa oon ==—-r
aramceies i bos anios

£ \Metropoli

NEGOCHES SE ALY
(G ERETRTIAS ERT:

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacion de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras

Literarias y Artisticas. EFINFO sélo realiza la presente publicacién por asi haberlo solicit

el cliente de i de EFINFO, Gni con el propé de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



#71 Sol de Mexico

El Sol de México
Seccion: Portada, Metrépoli
2025-02-15 02:20:33

699 cm

Pagina: 1, 18 2/3

vicio y que nos entiendan, porque este es
un evento muy importante en la ciudad
que nos va beneficiar”, subrayo.

Nancy Quetzal es duefia de la farmacia
Nutrimet, ubicada en la esquina del Esta-
dio, donde vende todo tipo de medica-
mentos, productos de limpieza y para el
cuidado personal.

“Generalmente donde estamos ubica-
dos ahi se estacionan los carros y he ob-
servado que cuando hay partidos o con-
ciertos lo que mds se vende es paraceta-

mol, Electrolit, Ibuprofeno, por lo que para
esas fechas debo estar preparada con este
tipo de medicamentos”, resalto.

“Muchas veces la gente llega antes y
pasan a la farmacia porque les dio insola-
cion y les duele la cabeza, que se enfer-
maron del estomago, la Loperamida, las
mamads compran las toallitas para limpiar
a los nifios”, agrega.

La joven de 30 afios dijo que ademas
de invertir en mds productos, colocard
pancartas con codigos QR para que los vi-
sitantes puedan escanearlos y saber qué
medicamentos pueden comprar.

“Lo que hemos aprendido en estos cur-
sos es la propuesta de valor, como voy a
vender mi negocio o cual es el diferencia-
dor de nuestra competencia, como inver-
tir nuestro dinero, cémo impulsarlos a tra-
vés de la tecnologia con las redes socia-
les”, subrayo.

Aunque las capacitaciones se brindan
a los comerciantes que viven cerca del
Barrio de Santa Ursula y de los alrededo-
res del Estadio Azteca, también pueden
inscribirse comerciantes de otras zonas o
alcaldias.

Jéssica Gonzdlez lleva un afio con su
negocio de botanas en Lomas de San Lo-
renzo Tezonco, en Iztapalapa. Chucherias
Kisijon ofrece gomiboing, dorilocos, chi-
charrones y las papas preparadas son su
especialidad.

“Con el curso me han estado dando
ideas y estrategias que puedo implemen-
tar en mi negocio durante el Mundial co-
mo poner pantallas y transmitir los parti-
dos o vender mis productos con tematicas
de fatbol”, explica.

Jéssica buscara trasladar su puesto de
botanas a un local fijo, invertir en la com-
pra pantallas e implementara la terminal
de pago para que los clientes puedan pa-
gar con tarjeta.

“Lo que acabo de implementar son los
pagos de transferencia porque no los tenia
y se me iban los clientes porque la gente
ya casi no carga efectivo, por lo que tam-
bién voy a meter la terminal para tarjeta”,
resalto.

Durante los cinco meses que dura la
capacitacion, los comerciantes podran
definir las estrategias para mejorar su ne-
gocio, asi como saber cudnto dinero ten-
dran que invertir para ello.

Ola México busca impulsar 300 mil
nuevos empleos de hospitalidad v servi-
cios durante la Copa Mundial en la CdMX,
donde se realizaran cinco partidos, inclui-
da la inauguracion.

ALTA DEMANDA

LAS AUTORIDADES capitalinas
prevén que mas seis millones de
turistas de todo el mundo visiten la
Ciudad de México durante el
evento internacional

“Lo que
queremos es
que la gente se

sienta a gusto,
que les demos
un buen
servicio”

® Metropoli

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacién por asi haberlo solici de EFINFO, tni con el ito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota
es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacion publica, reproduccion y transmision ptblica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.

el cliente de




Eﬂl % nl bfméXifn gleicc:)ilc’Jcrj\?Pl\fﬁ;(;fjc;, Metropoli

2025-02-1502:20:33 699 cm?  Pagina:l, 18  3/3

T CRMPOE

V2 ol

Oscar Armando vende tortas en Pedregal Santa Ursula, a unos metros del Estadio Azteca
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