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Hecho en México: la marca que ahora viene con inversion y respaldo financiero
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En un evento organizado por la Secretaria de Economia, se llevé a cabo el relanzamiento de la marca Hecho en
Meéxico, con lafinalidad de fortalecer laidentidad, € consumo interno y la proyeccion global de los productos 'y
servicios mexicanos. Durante € acto, encabezado por € secretario de Economia, Marcelo Ebrard, se anuncié una
inversion inicia de 10,000 millones de pesos para apoyar a pequefias y medianas empresas. Estos recursos
estardn dirigidos a mejorar la infraestructura productiva, facilitar el acceso a créditos y promover la innovacion
en sectores clave como latecnologia, la manufacturay la agroindustria.

Ademas, se informd sobre la creacion de un fondo especial para incentivar a emprendedores y empresarios
mexicanos a expandir sus mercados tanto a nivel nacional como internacional.

"Lamarca Hecho en México no solo serd un distintivo de calidad, sino un respaldo econdmico real para quienes
producen en el pais’, menciono Ebrard.

La ceremonia contd con la presencia de diversas figuras del gobierno, el sector empresarial y representantes de la
sociedad civil. En su discurso, Ebrard enfatizd la importancia de la marca 'Hecho en México' dentro del Plan
Meéxico:

"El primer paso es reconocer qué producimos, quiénes somos 'y qué significamos. No solo se trata de proteger o
gue yatenemos, sino de proyectar a México hacia el futuro™, afirmo el titular de Economia.

Ebrard también destacd la necesidad de potenciar la industria nacional y fomentar e contenido local en la
manufactura.

"Somos el séptimo pais a nivel mundial en capacidad industrial. Debemos aprovechar este momento para reducir
importaciones innecesarias, aumentar la produccion internay posicionar a México como un lider global”, sefial 6.

Por su parte, Francisco Cervantes Diaz, presidente del Consegjo Coordinador Empresarial, resalté la importancia
de la colaboracion entre el gobierno y lainiciativa privada paraimpulsar la economia nacional.

"Este es e momento de traducir Hecho en México en una estrategia real de crecimiento. Si a las empresas
grandes y medianas |es va bien, inevitablemente beneficiaremos alas microempresasy pymes', menciono.

El evento también cont6 con la participacién de figuras destacadas como la empresaria 'y cofundadora de Stori,
Marlen Garaizar, quien compartié su experiencia en la creacion de una startup mexicana que logro atraer
inversion extranjeray generar mas de 1,200 empl eos:

"Podemos confiar en nosotros mismosy hacer de nuestras empresas grandes casos de éxito", aseguro.

El cantante Manuel Mijares, presente en € evento, destaco la percepcion positiva de México en € extranjero y
exhort6 alos ciudadanos avalorar el talento nacional .

"Cuando estamos fuera, siempre queremos regresar. Hay que sentirnos orgullosos de nuestro pais", dijo.
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Por su parte, la arquera olimpica Ana Paula Vazquez compartio su experiencia en los Juegos Olimpicos de Paris
2024 y resalté la determinacion mexicana en el deporte y en todos |os ambitos.

"Otros paises saben que México es un rival fuerte, pero aqui todavia dudamos de nuestro potencial. Es momento
de cambiar esa narrativa’, afirmo.

Mas tarde, se present6 un video informativo sobre la certificacion Hecho en México, el cua explico los requisitos
para que productos y empresas puedan obtener este distintivo. La iniciativa busca garantizar la autenticidad,
calidad y compromiso con el desarrollo sostenible de los bienes elaborados en el pais.

El programa también cuenta con el respaldo de empresas iconicas como Grupo Modelo, que reafirmd su
compromiso con laindustria nacional através de un video proyectado durante el evento.

El relanzamiento de Hecho en México marca €l inicio de una estrategia integral para posicionar al pais en el
mercado global, fomentar el consumo local y fortalecer laidentidad nacional.

"Este es un primer paso, pero estamos seguros de que crecera enormemente”, concluy6 Ebrard, quien invité a
todos | os sectores a sumarse a este esfuerzo col ectivo.



