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AUTOS ELECTRICOS DE
GHINA GANAN TERRENO

Con una oferta creciente de marcas y modelos
eléctricos, las automotrices del pais asiatico incre-
mentaron su participacion en el mercado nacional a
9.5% durante el afo pasado. | CARTERA | Al6
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Armadoras de ese pais tuvieron 95% del " - b
mercado durante 2023; ahora van por la 51 A r
transicion a la electromovilidad y con )El 1 &
miras a crecer su participacion: analistas ]
MG Motor comerclalizo b0 mil mercializé 9 mil 650 unidades en e
SARA CANTERA z%ﬂﬂufgzﬁzn 2153{6; :111& t%ug :g 2023, 53% mds que un afno antes. Nrcm
—sava.cantera@eluniversal et mx unidades entr ]-'ujas pﬁ: Ford Alin no reportan sus ventas al hinasal
- . . Honda, H ndj? Renm[ ! Inegi las también chinas BYD, Gee- ISR :
Con un mayor inventario en sus Qiyla, o b . £on g !

agencias v una amplia oferta de ca-
mionetas, sedanes, as{ como autos
eléctricos, lasarmadoraschinasdes-

ly, Great Wall Motors, GAC, Array
SEV, que empezaron a comerciali-
Zar autos en 2023, Laofertade BYD,
Arra v SEV es de automdviles to-

Con afno y medio de operacio-
nes, Chirey, una de las principales
automotrices en China, vendic 38
mil 484 unidades, mds de cuatro

puntaron en ventas durante 2023, talmente eléctricos.
El aiio pasado se vendieron en el Wika qus s rsiliiace e 22 =
pais un millén 361 mil 433 vehicu- JAGC vendio &l mil 67 wehiculos, Nuevas tecnologias :
los nuevos, delos cuales 129 mil 329 29% mds que en 2022, y se ubicd Eric Ramirez, director regional La- 3 i
unidades correspondieron a mar- como la de mayor venta de autos tam de Urban Science, dijoquetodas

cas del pais asidtico, es decir 9.5%
del mercado automotriz mexicano,
de acuerdo con cifras del Inegi.

eléctricos en el pais, en tanto que
Motomation, que ofrece las marcas
chinas Changan, BAIC y JMC, co-

las automotrices chinas tienen en su
portafolio autos eléctricos, siendo la
mas importante BYD, que en el al-
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midor mexicano ya valora no sélo
la novedad del producto ching, si-
no el valor que ofrece,

“Tienen una oferta bien hecha
de SUVs a buen precio, con buen
nivel de equipamiento. Cualquier
SUV china esta 10% o 15% debajo
del precio de sus competidores, y
no es nada despreciable”, detallo,

Ademas, si los mexicanos no
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timo trimestre de 2023 rebas a Tes- confiaban en estas marcas después
la a escala mundial en ventas. de lo que paso con FAW y Grupa
BYD colocd 526 mil 409 autos Elektra, ahoralasautomotrices chi-
eléctricos en el cuarto trimestre en nas reforzan la confianza, pues los
todo el mundo, mientras que Tesla distribuidores que venden otras
vendié 484 mil 507 unidades. marcas como Grupo Fame, Dalton
i . o Excelencia, con gran reputacién,
“En Meéxico, los chinos pronto también ofrecen marcas chinas.
serdn los lideres en autoseléctricos, “&i han avanzado en calidad. Na
desplazando a Toyota, que comer- estan lejos de alemanes o japone-
cializa muchos hibridos, y a Nis- ses. Ademds, los componentes que
san, por volumen”, asegurd. utilizan otras marcas también son
La clave de este éxito es que Chi- chinos”, agregd Ramirez. @
na fabrica 90% de las baterias para
autos eléctricos v, si bien las auto- =
motrices de ese pais alin tienen po- .
ca participacion, la prevision es que 12g mll
pronto representardn 20%del mer-
cado automotriz mexicano. 329
Eso causard una “fragmentacion
del mercado”, _antii:;epé Ramirez, ya ;’:;f;'::n
automotrices de m venta
fﬁw Nissan, General aﬁ'&m y México las
Volkswagen perderan participacion, marcaschm?s
mientras que cada marca china se durante el afto
quedari con 5% de mercado. pasado,
Armando Soto, director general g i
de Kaso y Asociados, explicd que la
llegad.a de las marcas chinas tiene ERIC RAMIREZ
dos efectos. El primero es [a susti- Director regional de Urban Science
tucion de modelos que las marcas " _ 5
LGW e i En México, los chinos
iyl Sl pronto seran los lideres
r:llercado en eILs;gmenm de autos en HU[[]S E'em"ﬂﬂs,
e desplazando a Toyota,
amnque Toyora tene una ampla (ue comercializa muchos
gama. chinas estan contribu- i i
yendo a incrementar este parque hil}rIUUS,_Y a Nissan, por
vehicular electrificadc”, coment. volumen
Kaso v Asociados estima que en
2023 se venderdn 69 mil vehiculos —_—
eléctricos ven 2024 casi 86 mil uni-
d-af-es.. ul‘! CI‘E‘;!miemo de 24%. LIV XUEDONG
Esto implica que las marcas Prafesor de la Fes Aragdn
chinas van a seguir creciendo vy jé >
mpmgcpmﬁﬁ?emﬁm £sas marcas chinas van
cion”, indico Soto. = a Instalar plantas en Me-
Por su parte, Liu Xuedong, pro- Xico. No s6lo para cubrir
ot St la demanda del mercado
Aragén. i que, s s incluyeran mexicano, sino también
s autos importados e i
s ofie Caveed Motek para exportar a MHEHC‘:!
Chrysler o Ford, la participacion de Lﬂtl"a v ESIH[]BS l.iﬂll]ﬂS
mercado de los autos fabricados en
ese pais seria de 19.5%.
“Yo veo que esas marcas chinas
tarde o temprano van a instalar
plantas en México. Nosolo paracu-
brir la demanda del mercado me-
xicano, sino también para exportar
aAmeérica Latina y Estados Unidos,
su principal objetivo”, destaco.
“Los estadounidenses ya es-
tan preccupados, porque una
vez instaladas en México, van a
incursionar en el mercado de Mmoo
Estados Unidos”, sefialo. m‘
Precioy equipamiento conautos -
En opinién de Ramirez, el consu-
[
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Avanza el gigante asiatico

El afio pasado participaron con 9.5% del mercado automotriz mexicano.
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Analistas del sector automotriz aseguran que las armadoras chinas estin contribuyendo a
incrementar el parque vehicular elecirificado en todo el mundo.
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