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LLAMADO DE LA CONDUSEF

Apoyos sociales
“deben ir de la mano
de educacion financiera”

Pide a “las empresas que
se suban a este carro para
contribuir a un cambio
cultural de conciencia”

AIDA RAMIREZ

08 aumentos al salario minimo,

la entrega de recursos de pro-

gramas sociales v hasta la re-

duccion de la pobreza deben es-

tar acompanados con educacion
financiera para la poblacion desde la fa-
milia, la escuela y los centros de trabajo,
aseverd el presidente de la Comision Na-
cional para la Proteccion y Defensa de los
Usuarios de Servicios Financieros (Con-
dusef), Oscar Rosado.

Es mas, sostuvo que las empresas “de-
ben subirse a este carro para contribuir a
conslruir un cambio cultural de concien-
cia", pues una vez que permea el conoci
miento sobre el adecuado manejo de las
finanzas personales, con €l tiempo ese
aprendizaje se instalard en la conciencia
profunda de los mexicanos, mejorando su
calidad de vida.

Al inaugurar la I8 Semana Nacional de
Educacion Financiera, en el Monumento a
la Revolucion, sostuvo que vivir con estrés
financiero no es normal, y en cambio, la
estabilidad financiera genera estabilidad
emocional y social.

Rosado indico que las instituciones fi-
nancieras, los bancos, deben tener un ver-
dadero compromiso para avudar a sus
clientes a mejorar sus habitos financieros.

La subsecretaria de Hacienda, Maria
del Carmen Bonilla, sefial6 que de acuer-
do con un estudio del Banco Mundial, el
pais avanza por encima del promedio re-
gional en acceso a productos financieros
formales, “pero aun falta por hacer”.

Asimismo, sefialo que datos de la En
cuesta Nacional de Inclusion Financiera
2024, 7% de la poblacion adulta com-
prende las ventajas de la diversificacion y
78" 1a percepcion de riesgo; pero también
muestra que sdlo el 23% de la poblacion
elabora un presupuesto y 38% lleva unre-
gistro de sus deudas pendientes.

“En este sentido, también vemos que
1a poblacion tiene un nivel alto de estrés
financiero. También se muestra que la po-
blacion en México aun enfrenta grandes
desafios en el ahorro porque, si bien el

43% de la poblacion ahorra de manera
formal, un porcentaje similar, cerca de
41% ahorra informalmente”, subrayd.

Las institucio-
NES financieras de-
ben tener un verda
dero compromiso
para ayudar a sus
clientes a mejorar sus
habitos financieros.
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Dirigida a jovenes, se inaugurd la semana de Educa-
cion Financiera 2025.
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