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Vinculacion entre academia e industria

A

Desarrollo de talento,
apuesta de MG y
UNAM para impulsar
electromovilidad

A través de iniciativas como UNAM Motorsports y el trabajo

con la Facultad de Ingenieria, estudiantes participan en
el desarrollo de un monoplaza 100% eléctrico disefiado
para competencias internacionales, lo que representa uno
plataforma de formacion bajo estandares globales

Viridiana Diaz

wiridiana.dicz@eleconomista.mx

a alianza entre MG Motor
México y la Universidad Na-
cional Autbnoma de Méxi-
co (UNAM) marca un nue-
vo capitulo en el avance de
la electromovilidad en el
pais, al combinar desarro-
llo tecnoldgico, formacion
de talento y vinculacion di-
recta entre academia e in-
dustria. Este esfuerzo conjunto no
solo busca acelerar la adopcion de
vehiculos eléctricos, sino posicio-
nar a México como un actor rele-
vante en su desarrollo.

De acuerdo con Mariana Lopez
Marin, directora de Marketing y
Relaciones Ptiblicas de MG Méxi-
co, Centroameérica y el Caribe, el
pais se encuentra en una fase de
(ransicion mds que de adopcion
masiva. Aunque la electromovi-
lidad ya forma parte del presente,
persisten barreras estructurales
como la infraestructura de carga,
el desconocimiento del consumi-
dor vy la accesibilidad econémica
de los vehiculos.

Lacolaboracién entre MG y la
UNAM responde precisamente a
la necesidad de fortalecer el eco-
sistema de electromovilidad des-
de su base: el talento. A través de
iniciativas como UNAM Motors-
portsy el trabajo con la Facultad
de Ingenieria, estudiantes parti-
cipan en el desarrollo de un mo-
noplaza 100% eléctrico disefiado
para competencias internaciona-
les, lo que representa una plata-
forma de formacién bajo estdn-
dares globales.

Este proyecto implica retos téc-
nicos significativos, desde lainte-
gracion de sistemas de alto volta-
jey baterfas de ion-litio, hasta la

gestion térmica v el desarro-
llo de software especializado.
También enfrenta desafios
financieros, ya que requiere
esquemas de financiamiento
similares a los de una escu-
deria profesional, con acce-
so a proveedores, materiales
especializados y sostenibili-
dad enel tiempo.

No obstante, suimpacto es
tangible. Los estudiantes ad-
quieren prictica en dreas cri-
ticas como andlisis de datos,
validacién de componentes
eléctricos y gestion energé-
tica, reduciendo la brecha
entre formacién académica
y necesidades de la indus-
tria. Esto se traduce en una
mayor empleabilidad y en la
creacion de perfiles altamen-
te competitivos.

Para MG, la alianza con la
UNAM es una apuesta estra-
tégica de largo alcance. Mds
alld del desarrollo de un ve-
hiculo o la capacitacion pun-
tual, el objetivo es “construir
un modelo integral que for-
talezca la transferencia de
conocimiento, impulse 1a in-
novacion local y contribuyaa
la formacién de talento capaz
de competir a nivel global”.

PERSISTEN RETOS

En paralelo, la electromo-
vilidad en México enfrenta
desafios estructurales en in-
fraestructura. Si bien la red
eléctrica actual puede sopor-
tar el nivel de adopcién vi-
gente, sl expansion requeri-
rd inversiones en generacion,
distribucion v estaciones de

carga especializadas. En es-
te sentido, la industria des-
taca la importancia de una
coordinacion estrecha en-
tre sector publico, privado y
académico.

Los incentivos guberna-
mentales han sido un factor
clave en la etapa inicial, es-
pecialmente en grandes ciu-
dades, aunque su impac-
to a largo plazo dependera
de la consolidacion de una
propuesta de valor basada
en producto, confianza del
consumidor e infraestructu-
rarobusta.

Datos del Instituto Na-
cional de Estadistica y Geo-
grafia (Inegi) reflejan este
proceso gradual: en 2025 se
comercializaron alrededor de
146,000 vehiculos hibridos,
hibridos enchufables y eléc-
tricos, lo que representé un
crecimiento cercano al 18%
anual y una participacidn de
9.6% en el total de ventas de
vehiculos ligeros. Mas del

70% de este segmento co-
rresponde a tecnologias hi-
bridas, lo que confirma que
la electrificacion avanza de
forma escalonada.

En este contexto, la estra-
tegia de MG se enfoca en ofre-
cer soluciones intermedias,
como sut tecnologia Hybrid -,
que permite a losusuariosin-
tegrarse ala electrificacionsin
enfrentar de inmediatolas li-
mitaciones de infraestructura
o costos de los vehiculos to-
talmente eléctricos.

A nivel geogrifico, la
adopcion muestra mayor
dinamismo en zonas urba-
nas como Ciudad de México,
Nuevo Leon v Jalisco, don-
de convergen factores co-
mo mayor poder adquisiti-
vo, densidad poblacional e
infraestructura disponible.
Sin embargo, el reto, es de-
mocratizar el acceso a estas
tecnologias en otras regio-
nes del pais.

Para MG, la alianza
con la UNAM es una
apuesta estratégica de
largo alcance. Més allé del
desarrollo de un vehiculo

o la capacitacién puntual,
el objetivo es “construir

un modelo integral que
fortalezca la transferencia
de conocimiento, impulse
la innovacién local y
contribuya a la formacién
de talento capaz de
competir a nivel global”.
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El pais se
encuentra en

una fase de
fransicién mas
que de adopcién
masiva. Aunque la
electromovilidad
ya forma parte
del presente,
persisten barreras
estruciurales como
la infraestructura
de carga, el
desconocimiento
del consumidor

y la accesibilidad
econémica de los

vehiculos”
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Recientemente, el equipo de la UNAM presents en las insta-
laciones del Training Center de MG su nuevo monoplaza de alfo
rendimiento, el primer vehiculo eléctrico de su tipo para Férmula
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