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Apuesta en el pais se mantiene pese a incertidumbre

The Home Depot
invertira 4,790 mdp
en Mcéxico este 2026

® Fste monto representa su segunda mayor inversién en el mercado
mexicano, solo por debajo de lo invertido en 2004 cuando adquirid
Home Mart; aperturas y fortalecer infraestructura tecnolégica, planes

Judith Sentiagoe
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he Home Depot, una cadena es-
I tadounidense de mejoras para el
hogar, invertird 4,790 millones de
pesos en México durante 2026 abrir nue-
vas tiendas, fortalecer suinfraestructura
tecnolégica e impulsar otros proyectos
como remodelaciones y mantenimiento
ensus unidades existentes.
Estainversién eslasegunda mds gran-
de que la empresa realiza desde que inicié
operaciones en el pais en 2001 y represen-
taun incremento de 25% respecto a los
3,850 millones de pesos invertidos el afio
pasado. La mayor inversion de The Home
Depot en México fue en 2004, cuando

realmente limitan un poco la inversion
y creo que todavia no estamos viendo los
impactos de la reforma judicial... pero hay
un compromiso alargo plazo”, aseguro.

Durante un encuentro con medios de
comunicacion, destacélas oportunidades
de crecimiento que ofrece México, entre
ellas el Programa Nacional de Vivienda
impulsado por el gobierno federal.

Ademds, el pais cuenta con una pobla-
cién en aumento, a diferencia de Esta-
dos Unidos y de varios paises de Europa,
donde el crecimiento se ha desacelerado
v hay una “gran necesidad de vivienda”,
asi como crecientes oportunidades de
mejoras en el hogar.

José Antonio Rodriguez adelantd que

El presi-
dentey
CEO deThe
Home Depot
en México,
José Anto-
nio Rodri-

guez, explicd
que enfre sus
metas estd

ganar mayor
participacion
de mercado.

adquiri6 las unidades de Home Mart en parte de las inversiones se destinardn ala - =

el pais y abrio siete tiendas. apertura de al menos tres nuevas tiendas l() -)
“Somos optimistamente cautelosos durante este ano. _ Fe

de México porque vemos que hay fun- La primera estd programada para abril TIENDAS

damentales importantes en el mercado en Mazatldn, Sinaloa, mientras que las es la meta que

mexicano”, subrayé el presidente y CEO otras aperturas se contemplan en Los Ca- The Heme

de 1a empresa, José Antonio Rodriguez bos, Baja California Sur y en Querétaro. Depot se ha

Garza. Explico que esta vision de invertir
alargo plazo en el pais se mantiene a pe-
sar de la incertidumbre derivada de temas
comerciales a nivel global, incluidos los
aranceles aplicados a paises con los que
México no tiene tratado comercial, asi
como de los problemas de inseguridad
que se registran en algunas regiones.
“Elmarco legal es una preocupacion
genuina”, dijo el CEO de The Home Depot
México. “La preocupacion fue cuando
empezamos a ver algunas reformas que

“Tenemos la apertura de tres tiendas
vaseguras para este afio, pero a lo mejor
vamos a agregar una mds. El siguiente
afio vamos a acelerar un poco mas las
aperturas”, acoto.

La meta es pasar de las 142 tiendas que
operan actualmente a165 en los proximos
anos. “Nuestro ritmo de aperturas es de
unas cineo tiendas por ano”, sefialé José
Antonio Rodriguez, quien explicé que
abrir nuevas unidades se ha vuelto “mds
complejo” debido a mayores requeri-
mientos ambientales y municipales.

trazado para los
proximos anios
en México; ac-
tualmente opera
142 sucursales.
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