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Activistas alertan por aumento de anuncios ilegales pese anuevaley en CDMX
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A pesar de que la Ley de Publicidad Exterior de la Ciudad de México fue disefiada para reducir la contaminacion
visual y garantizar la seguridad estructural, vecinos, activistas y especialistas en desarrollo urbano alertan que los
anuncios ilegales no solo persisten, sino que han aumentado en varias zonas de la capital.

La norma, publicada en junio de 2022 durante la gestion de Inti Mufioz al frente de la Secretaria de Desarrollo
Urbano y Vivienda (Seduvi), establecié que las empresas retirarian voluntariamente sus espectacul ares de azoteas
a cambio de obtener nuevos espacios en muros ciegos.

Sin embargo, tres afios después, diversas organizaciones sostienen que la medida ha generado nuevas
irregularidadesy privilegios para ciertas compafiias.

"El retiro de espectaculares en azoteas solo cambi6 e problema de lugar. Ahora los muros estan tapizados de
publicidad y muchos sin permisos’, explic6 Carlos Mendoza, activista de la asociacion Paisgje Urbano sin
Contaminacion”.

La fiscalizacion fue insuficiente”, agrego, reconociendo que la aplicacion de la ley no cumplié con su objetivo
original.

Organizaciones como Ciudad Libre de Publicidad llegal y Vecinas Unidas por un Medio Ambiente han
documentado casos donde la saturacion visual impide incluso ver las fachadas de los edificios, sefialando que
algunas calles parecen privatizadas por anuncios irregulares.

"Las autoridades no supervisaron los acuerdos de viabilidad y muchas empresas fueron favorecidas sin cumplir
requisitos’, denuncié Algjandra Torres, activista ambiental.

De acuerdo aos activistas, uno de los casos mas polémicos involucra a Azteca Billboards, S.A. de C.V., empresa
constituida tras Ig publicacion de la ley que obtuvo permisos para operar anuncios en inmuebles ubicados en
Salamanca 31y Alvaro Obregén 38, en la acaldia Cuauhtémoc.

La discrecionalidad en la asignacion de espacios ha generado cuestionamientos sobre la transparencia de los
procesos durante la gestion de Mufioz en Seduvi.

Segun reportes del Instituto de Verificacion Administrativa (INVEA), desde 2022 se han retirado mas de 9 mil
tonel adas de estructuras metdlicas, aunque alin operan cientos de anuncios sin registro ni autorizacion, muchos en
zonas prohibidas o con riesgo para peatones.

Vecinos de Roma y Juarez aseguran que las quejas ciudadanas han sido ignoradas, y que, en algunos casos,
anuncios retirados fueron reemplazados por muros publicitarios alin mas grandes.

En respuesta, el Congreso capitalino aprobd recientemente una reforma al articulo 6 de la ley, que obliga a
realizar revisiones periédicas de los anuncios exteriores y busca frenar la discrecionalidad en la emision de
permisos.
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No obstante, activistas coinciden en que, hasta ahora, la ciudad sigue lgjos de alcanzar la meta de un paisgje
urbano libre de contaminacion visual.

"Ciertamente, el paso de Inti Mufioz por la Secretaria dgj6 mucho que desear. Habria que preguntar quién esta4
detras de Azteca Billboards para entender los motivos por los que fue favorecida', concluyd Martha Reyes,
vecina de Roma Norte.

Con tres afios de implementacion, la Ley de Publicidad Exterior ain enfrenta el reto de equilibrar los intereses
comerciales con la proteccion del espacio urbano, mientras vecinos y organizaciones presionan por un
cumplimiento efectivo que transforme realmente el paisgje de la capital.



