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Super, mas
paratoque
el tianguls:
Banxico

Estos negocios compran grandes
volumenes o imponen condiciones a
proveedores, lo que les permite ofrecer
mejores precios, explican empresarios

IVETTE SALDANA

Los supermercados ofrecen pro-
ductos 09% mas baratos que los
tianguis, segun informacién del
Banco de México (Banxico).

Gerardo Cleto Lopez, lider del
Consejo para el Desarrollo del Pe-
querio Comercio, explicaqueestc
se debe a que los supermercados
tienen posibilidad de comprar los
productos que venderan a mejo1
precio, pues adquieren grandes
volumenes o imponen condicio-
nes a sus proveedores.

En cambio, las pequenias tien-
das adquieren en menor volu-
men y deben pagar en efectivo.

De acuerdo con Banxico, los
supermercados que ofrecen mas
barato se encuentran en la region
sur del pais, con alimentos 3.1%
mas econdmicos. En las zonas
norte y centro norte también se
paga menos. Solo en la region
centro es al revés.

El presidente Andrés Manuel
Lépez Obrador llamo ayer a rea-
lizar las compras en los tianguis
en lugar de los supermercados.

“Esta muchisimo mejor el
tianguis, ;no?, si, losquese ponen
un dia a la semana, hay que irle
a comprar a ellos, ademas ellos
les compran a los productores,
hay que ayudarlos”, dijo.
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Familias ahorran
masenelsiper
que enlos tianguis

Comprar en cadenas ha sido mas barato en los ultimos cuatro
anos, muestran datos de Banxico; ofrecen mejores precios porque
adquieren grandes volumenes de mercancia, aseguran expertos

IVETTE SALDANA
Los hogares mexicanos ahorran
mas comprando en los super-
mercados que en los tianguis, de
acuerdo con informacion del
Banco de México (Banxico).

Empresarios consultados por
EL UNIVERSAL explicaron que
los supermetcados ofrecen me-
jores precios porque adquieren
grandes volumenes de mercan-
ciaeimponenlascondicionesde
compra a sus proveedores.

El presidente Andrés Manuel
Lopez Obrador llamo ayer a la
poblacién a comprar en tianguis
en lugar de los supermercados.

“Estd muchisimo mejor el
tianguis, ¢no? Si, los que se po-
nen un dia a la semana, hay que
irle a comprar a ellos, ademas
ellos les compran a los produc-
tores, hay que ayudarlos. Bueno,
ya me estoy metiendo en otras
cosas, que cada quien compre
donde quiera”, menciono en su
conferencia mananera.

Sin embargo, comprar en su-
permercados ha sido mds barato
al menos en los dltimos cuatro
anos, segun Banxico.

De una muestra de ochotipos

de tienda, los supermercados,
como Walmart y Soriana, son los
segundos que ofrecen productos
mas economicos, sélo detras de
los clubes de precios, como
Sam’s Club y Costco. Estos ulti-
mos cuentan con un modelo de
negocio basado en hacer des-
cuentos por cantidad.

Los tianguis son el tercer tipo
de negocio con mercancias mas
caras, solo detras de las tiendas
de conveniencia, como Oxxo o
7-Eleven, y las especializadas.
Los consumidores pueden aho-
rrar en promedio 0.9% al com-
prar en un supermercado en lu-
gar de un tianguis.

Si se trata de encontrar los
mejores precios, hay que consi-
derar que los supermercados vy
clubes tienen posibilidad de
comprar los productos que ven-
derdn a mejor precio, porque
compran grandes volumenes o
imponen las condiciones a sus
proveedores, explico Gerardo

Cleto Lopez Becerra, presidente
del Consejo para el Desarrollo
del Pequeno Comercio (ConCo-

mercioPequeno).

En cambio, las pequefas tien-
dasadquieren menor volumeny
deben pagar en efectivo.

Puso como ejemplo que un

supermercado puede comprar
un trdiler lleno de huevo, perolo
pagard un mes después, mien-
tras una tienda de abarrotes ne-
gocia un menor volumen y paga
el mismo dia.

“No podemos competir con
los supermercados porque ellos
realizan compras consolidadas.
Donde les pegamos es que ellos
[los supermercados] no pueden
bajar sus precios tan facil, por-
que tienen que absorber gastos
fijos cuando el locatario del mer-

cadooverduleriadel barrio tiene
menores gastos”, comento.
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Lopez Becerra dijo que, al
comprar gran volumen, los su-
permercados o clubes de precios
tienen que congelar y almace-
nar, mientras los pequenos co-
mercios adquieren productos
frescos. Por ejemplo, para ven-
der pescado, los supermercados

sevan con cooperativasalascos-
tas y les compran directamente,
pero sus precios tienen que in-
cluir la némina y el pago de ser-
vicios como luz y agua.

En tanto, los comercios pe-

car sus productos del campo,
pues deben dar dinero en los re-
tenesde las carreteras, loqueen-
carece el producto, y ademas hay
mucho intermediatio que pro-
voca otra alza de precios.

El presidente de la Alianza
Nacional de Pequefios Comer-
ciantes (Anpec), Cuauhtémoc
Rivera, indic6 que, si de precios
se trata, es mas barato comprar
en la central de abastos, aunque
hay que trasladarse. @

- Ve
quefios compran menos pesca-
do, aunque mas fresco, y pueden o
bajar los precios porque no tie- o
nen que pagar tantos servicios. e A.HORRO
) '0r region pueden tener los consumidores

Datos de Banxico muestran que al comprar en un supermercado.
los supermercados que ofrecen
mds barato que los tianguis es-
tan en la region sur del pais, que GERARDO CLETO LOPEZ
abarca Campeche, Chiapas, Presidente de ConComercioPequeiio
Guerrero, Oaxaca, Quintana " :
Roo, gab%sco, 1yeram%jfm Yuca- NO podemos competir
tan, t
o con oS supermercados

En las z?nas norte vdcen- porque hacen compras
tro-norte, los consumidores i
A el it consolidadas. Donde
prar en los supermercados que IBS [IBQHIH[]S es en []UB
en los tianguis. i

Sdlo en la regién centro, que B"US no [_]UB{]BH n.alar
contempla la Ciudad de México, SUS DreGIOS tan fa C"
Estado de México, Guanajuato,
Hidalgo, Morelos, Puebla, Que-
rétaro y Tlaxcala, el resultado es fg::;g:&g%
inverso, es decir, los supermer- 2 o
cilnsolmosnproductos e s Presidente de México
t0s que los tianguis “Estd muchisimo

“El mercado publico tiene que
dar (...) mas caro que el super-
mercado porque sus productos
son frescos, a diferencia del su-
permercado que son congelados
y puede vender barato porque
castiga a los proveedores”, dijo
Alberto Vargas, presidente del
Movimiento Nacional del Con-
tribuyente Social 17 de Marzo.

Senalo el problema que en-
frentan los campesinos para sa-

mejor el tianguis,
¢no? (..) Hay que
irle @ comprar a ellos”
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Opciones paralos consumidores

Tiendas como Walmart y Soriana ofrecen productos mas baratos que el comercio
informal, menos en el centro del pais.

Ahorro en supermercados contra tianguis
Porcentaje promedio
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Ahorro en mercancias por region
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Mota: Elvalor negative refleja que en la region centro s mas caro comprar en supermercados que tianguis, a diferencia
cled resto del pas. Fusnte; Banxico.
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