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EL ESPECTADOR

¢QUIEN QUIERE REGISTRAR CASA FRIDA?

HIROSHI TAKAHASHI

1 Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IM-

PI) mantiene abierta una disputa por la marca Casa

Frida, una denominacion impugnada por Frida

Kahlo Corporation, que considera que su uso repre-

senta un intento de apropiacion comercial del nom-
bre de la pintora mexicana mds reconocida en el mundo.

El expediente 2755643, correspondiente a la clase interna-
cional 35 —servicios de gestién de oficinas de negocios para
terceros—, fue solicitado por Alejandro Martinez Araiza el 26 de
mayo de 2022. El registro fue publicado para oposicion el 2 de
junio de ese mismo afio. En respuesta, Roberto Arochi Escalan-
te, apoderado legal de Frida Kahlo Corporation, presentd una
oposicion formal el I7 de junio.

“El registro de dicha solicitud debe ser NEGADO", escribio
Arochi en su recurso, “en virtud de que la marca propuesta se
conforma de una denominacion SEMEJANTE EN GRADO DE
CONFUSION" con marcas previamente registradas por la Frida
Kahlo Corporation, 1as cuales abarcan desde productos temati-
cos y promocion de ventas, hasta plataformas tecnologicas, so-
ftware, redes sociales y servicios de marketing,

E1 26 de septiembre de 2022, el propio IMPI emitié un oficio
en el que objeto el registro de la marca Casa Frida en la clase
internacional 43 (restaurantes y hospedaje), argumentando que
“reproduce parte del nombre de la pintora mexicana Magdalena
Carmen Frida Kahlo Calderon (..) y no presenta la autorizacion
del titular del derecho correspondiente para su registro”. Entre
los antecedentes marcarios citados como impedimento legal se
encuentran los registros Frida Kahlo, Casa Kahlo, Frida, Frida M
Ji by Frida Kahlo, entre otros.

Aunque Alejandro Martinez Araiza, secretario general del
Sindicato Nacional Alimenticio y del Comercio (SNAC), respon-
dio tanto a la oposicion como al oficio de impedimento en octu-
bre de 2022, los argumentos de defensa no aparecen en los
documentos disponibles. El tiltimo movimiento en el expedien-
te fue la presentacion de alegatos por parte de la Frida Kahlo
Corporation el 2 de mayo de 2023, lo que confirma que el caso
permanece abierto y sin resolucion definitiva.

Martinez Araiza no es un solicitante casual. Su nombre figu-
1a en mltiples tramites de regjstro de marcas y constitucion de
sociedades, todos bajo esquemas similares. El 7 de junio de

2022, solicit6 el registro de un aviso comercial titulado Trans-

formando vidas para el bien comiin, tramitado por la abogada
Marisol Bonilla Moreno en su representacion.
También esta vinculado a las marcas SNAC (solicitada el 2

de junio de 2022) y Natural Market (30 de mayo de 2022): asi.

como a la sociedad Hostal Apapacho, S.AP.I. de C.V., constitui-
da el 5 de noviembre de 2024, cuyo objeto social abarca desde
hospedaje hasta promocion turistica, guias culturales, franqui-
cias y servicios de alimentacion.

En el pasado, también ha sido apoderado con facultades ple-
nas para actos de administracién y dominio en Herramientas
Agropecuarias de Michoacdn S.A. de C.V., segtn consta en el
acta protocolizada el 25 de agosto de 201 en Morelia. En esa
misma fecha, fue registrado como nuevo accionista con 20 mil
pesos en acciones adquiridas a Maribel Ramirez Ponce.

Lo que estd en juego no es $6lo una marca, sino el derecho a
vincularse —comercial o simbolicamente— con una de las figu-
ras culturales mds potentes de México. Frida Kahlo, escribe
Arochi, es “un fenémeno social”, y su nombre, “una de las mar-
cas mds famosas en el mundo”.
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