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Fargo y Bimbo, con aumentos del 140 por ciento

Autor: Redaccion
Género: Nota Informativa
https.//www.paginal2.com.ar/688083-fargo-y-bi mbo-con-aumentos-del - 140-por-ciento

El fendbmeno de las empresas que, ante la sefial del presidente electo Javier Milei de liberar precios de la
economia, decidieron adelantar subas muy fuertes, se pone cada vez mas compleo. En un escenario inflacionario
de gravedad que queda de la gestiéon del ministro Sergio Massa, la liberalizacion del libertario amenaza con un
escenario de desboque total de los valores en las gondolas. A las subas de hasta 50 por ciento que Pagina 112
reportd en buena parte de los fabricantes de consumo masivo, se sumo un golpe de las dos marcas mas
importantes de panificados que venden en géndola.

Seguin supo este diario, las compafiias Fargo y Bimbo, propiedad de capitales mexicanos y duefias del 80 por
ciento de la gbndola del sector, enviaron a los supermercados listas con aumentos de hasta el 140 por ciento en
toda su gama de productos.

Pan de hamburguesa Fargo, pan lactal integral, pan de pancho Bimbo, con semillas y con salvado son |os rubros
gue més subas reportaron, de entre 120 y 140 por ciento. Si se observa, ademas, € promedio de las alzas de toda
la gama, la suba da 65 por ciento de aumento. La novedad es que, hace muy poco tiempo, ya habian aplicado
alzas muy fuertes. "Se cayeron los acuerdos de precios, no se puede negociar nada con este gobierno”, fue la
explicacion de la empresa alos amacenesy comercios que entregd mecaderias.

Este envalentonamiento de los empresarios tiene una explicacion. El propio Milel aviso en diferentes entrevistas
gue no se seguira ni con Precios Cuidados ni con Precios Justos, este Ultimo un acuerdo que vence en noviembre.
Luego, naturalmente, puede interponerse €l debate de si esta bien o0 mal pisar precios, pero las decisiones de
politica econdmica que tomd Massa iban, seglin su equipo, a la velocidad que € ministro podia mangjar: en
sintesis, la diferencia esté en e concepto de Massa de precios negociados y € de Milei, que propone un juego
libre de oferta'y demanda, en un pais en el que las empresas de alimentos no han sido complacientes con ningiin
gobierno, y no muestran serlo con el del presidente electo.

En estas paginas se publicd ayer que ante las sefiales de un mercado libre, yatomaron a decision de jugar por su
cuenta, es decir, en un esquema de azas que esté solo atado a la evolucion de sus costos internos. Léase aqui
desde mayores costos logisticos, gastos y hasta paritarias sectoriales. Asi es que los gigantes del consumo masivo
tuvieron aumentos de entre 10 y 50 por ciento.

En ese contexto, resaltaron las empresas Mastellone, la firma que produce la leche La Serenisima, que aviso que
subir& sus precios un 50 por ciento, lo mismo que la fabricante de higiene personal Colgate. La multinacional
Unilever, que produce limpiezay alimentos, paso aumentos del 40 por ciento, mientras que Arcor envié mensajes
con hasta un 35 por ciento de incremento. Procter and Gamble subié un 30 por ciento, mismo margen que la
estadounidense Mondelez. Mientras que Coca Cola pasd un listado con subas de hasta el 35 por ciento.

En paralelo, fuentes del mercado confirmaron a este diario que en las Ultimas horas se sumaron otros gigantes con
fuertes aumentos ante el efecto Milei: Sc Johnson subio 25 por ciento; y Nestlé un 35 por ciento. Asi las cosas, y
aunque viene una gestion nueva en dias, la idea de la Secretaria de Comercio Interior es garantizar que las
empresas tengan provision a precios que no sean los que quieren aplicar. En las Ultimas reuniones, el secretario
Matias Tombolini les habilitd un incremento de 5 por ciento a aplicar ahoray de un 8 por ciento atrasladar €l 4
de diciembre. El problema es que las empresas quedaron en pensarlo y algunas dijeron que aceptaran, pero la
gran mayoria ya huele el cambio de épocay esta dispuesta a hacer cumplir las listas con aumentos muy fuertes.
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En el medio de la trampa quedan los consumidores y los comercios, que precisan producto gque los fabricantes
quieren vender solo al precio libre que estén avisando.



