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Santander: ¢ por que Brasiles
mas atractivo que Mexica?

Latinoaméricaya nodebe verse sélocomo unaregion

barata,sinocomo unadelas mejoresformasde jugarglo-

balmente eltema deescasez, activos fisicos y resiliencia”,

asifue comoel equipodeandlisis bursatilde Santander

Justificd el relanzamientode LatAm Equity Strategy, un
reporteconsolidadoqueevallalascondicionesyel atractivo
del mercadoderenta variablede Argentina,Brasil,Chile,
Colombia,Méxicoy Per(i,es unaguia paralaasignacion
regional de inversiones,y ademdsla conformaciénde un
portafoliogueincluye 15 emisoras,y en estaseleccion Brasil
es mucho mds atractivo porque aporta nueve companiasa
lacartera,y Méxicotres: Fibra Uno,Grupo Méxicoy Femsa.

Por pais, Brasil, Argentina y Perti recibieron Overweight,

para ChileyColombiala asignacion fue Underweight,y
Meéxico fue calificado como Neutral. Paradeterminarla califi-
cacion,Santander considero cincoelementos: crecimiento
econdmico,inflacion y sostenibilidad fiscal, riesgocambiario
y posicion externa,estructuray liquidez del mercado,yla
primade riesgo. “México se sitdaen un punto intermedio.
Lassenalesen los pilares no coinciden claramente, porlo
quelalectura general es neutral”, fuela conclusion.Encam-
bio,Santander explicé que Brasil destaca por su liquidez,
sudiversificacion sectorial y su alineacion con los flujos
globales hacialas materias primas; Argentina ofrece una
oportunidad decrecimiento, mientras que Perticombina
solidos fundamentos macroecondmicos.

IAY TRANSPORTE

Grupo Senda,empresas de transporte terrestre de pasajeros
con masde siete miltrayectosdiarios,sumada unaliadotec-
noldgico paraque encabece un procesoquevamasallade
una transformacion, sino mas bien convertirlaenla primera
empresade transporte en México impulsada porInteligen-
cia Artificial (IA)capaz de anticiparlademanda de pasajeros,

optimizarrutasy ofrecerviajes hiper-personalizados.
Insaite,queencabeza Enrique Abascal,es pioneraen

la aceleracion de ecosistemasde IA aplicada en México.
Integrada por un equipo nacional de élite con formacién
técnica superioryexperienciaen losentornos tecnoldgicos,
ycon unavasta trayectoria de implementaciones exitosas
en Méxicoy EU,y serd laencargada del procesode migracién
de lasarguitecturasde datos de alto rendimientoy aplicar
modelos predictivos que eleven la eficiencia operativa
yfortalezcan la seguridad.

PODER PUBLICITARIO

Loscambiosen laindustria publicitaria global,el desarrollo
de nuevas estrategias, eventos deportivos comolaCopa

del Mundo,y los Juegos Olimpicosde Los Angeles 2028,
gue aumentan lasinversionesde las marcasy una mayor
presenciageogrdfica,son los principales elementosque
sustentan las expectativasde US Media que anticipaqueen
2026 alcanzaria 55 millones de délares de ingresos.

US Media,queencabeza Bruno Almeida, esel principal
hubde soluciones de medios en las Ameéricas con presencia
en EU,México, Argentina,Brasil,Colombia, Chile, Perd, Pa-
namd,Guatemala, Ecuadory Venezuela,ofrece estrategias
gueconectan alasmarcascon lasaudienciasa travésde
servicios publicitarios integrales.Su portafolioincluye repre-
sentacién exclusiva de inventario publicitario,optimizacién
decampafias multicanaly compra internacional de medios,
yentre su portafolio destaca Vevo,OneFootball, WeTransfer,
Tinder,Fandom, Zefry Sojern. =
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