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Santander: ¿por qué Brasiles
más atractivo que México?

atinoamérica yano debeversesólocomouna región
barata,sinocomouna de las mejores formasde jugarglo-
balmenteel tema deescasez,activos físicos resiliencia",
así fuecomoelequipodeanálisis bursátil de Santander

justificó el relanzamiento deLatAmEquityStrategy, un

reporteconsolidado queevalúa las condiciones yel atractivo

del mercado de rentavariabledeArgentina, Brasil,Chile,

Colombia,Méxicoy Perú,es una guía para la asignación
regional de inversiones, además laconformaciónde un

portafolioque incluye 15emisoras, en esta selección Brasil

es mucho másatractivoporqueaporta nueve compañíasa

la cartera,) México tres:Fibra Uno,GrupoMéxico Femsa.

Porpaís,Brasil,ArgentinayPerú recibieronOverweight,
para ChileyColombia laasignación fue Underweight,y
México fue calificadocomoNeutral.Paradeterminar la califi-

económico,inflación sostenibilidad fiscal,riesgocambiario

cación,Santanderconsiderócincoelementos:crecimiento

yposición externa,estructurayliquidezdel mercado, la

prima de riesgo."Méxicosesitúa en un punto intermedio.

Lasseñales en los pilares nocoincidenclaramente,por lo

que la lectura general es neutral",fue laconclusión.En cam-

bio,Santanderexplicóque Brasildestaca porsu liquidez,
su diversificaciónsectorial su alineación con los flujos
globales hacia las materias primas;Argentina ofreceuna

oportunidad decrecimiento,mientrasquePerúcombina

sólidos fundamentos macroeconómicos.

IA TRANSPORTE

GrupoSenda,empresasde transporte terrestre de pasajeros
con más de siete mil trayectosdiarios,sumóa un aliado tec-

nológico paraqueencabeceun proceso queva más allá de

una transformación,sino más bien convertirla en la primera
empresade transporte en México impulsada por Inteligen-
ciaArtificial (IA)capazdeanticipar lademanda de pasajeros,

optimizarrutas ofrecerviajeshiper-personalizados.
Insaite,queencabeza EnriqueAbascal,es pionera en

la aceleración deecosistemasde IAaplicada en México.

Integrada porun equiponacionaldeélitecon formación

técnicasuperiory experienciaen losentornos tecnológicos,
ycon unavasta trayectoria de implementacionesexitosas

en Méxicoy EU,y será la encargada del proceso demigración
de las arquitecturasdedatos de alto rendimiento; aplicar
modelos predictivosque eleven la eficiencia operativa
y fortalezcan laseguridad.

PODER PUBLICITARIO

Loscambios en la industria publicitaria global,el desarrollo

de nuevasestrategias,eventosdeportivoscomo laCopa
del Mundo, losJuegosOlímpicosde LosAngeles 2028,

queaumentan las inversiones de las marcasyuna mayor

presenciageográfica,son losprincipaleselementos que
sustentan lasexpectativas de US Media que anticipa que en

2026alcanzaría 55 millones de dólares de ingresos.
US Media, que encabeza BrunoAlmeida, es el principal

hub de solucionesde medios en lasAméricascon presencia
en EU,México,Argentina,Brasil,Colombia,Chile,Perú,Pa-

namá,Guatemala,Ecuador Venezuela,ofreceestrategias
queconectan a las marcas con las audiencias a través de

serviciospublicitarios integrales.Su portafolio incluye repre-
sentación exclusiva de inventariopublicitario,optimización
decampañas multicanal compra internacional de medios,
yentre su portafoliodestacaVevo, OneFootball,WeTransfer,
Tinder,Fandom,Zefry Sojern. H


