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RIVIERA MAYA.— Ayer, Francisco Gutiérrez
recibio, simbdlica y fisicamente, las “llaves”
de Grupo Lomas Travel, que preside Dolores
Lopez Lira; una compafiia con unos mil 500
cuartos de hotel en Quintana Roo y una im-
portante transportadora terrestre.

O

Simbdlica porque, desde hoy, Gutiérrez
tiene 1a responsabilidad de hacer crecery
volver mds rentable este grupo; fisicamen-
te, porque primero le dieron las llaves del
coche de uno de los miembros
de la familia y luego una llave
de utileria.

-¢Los duefios se quedaron
con el duplicado?

Supongo que si —acepto.

Gutiérrez renuncio a su
posicion como director de los
hoteles del Grupo Xcaret para
conducir este grupo v lo hizo
por tres motivos:

El tomard las decisiones re-

A sus 64 anos,
Francisco
Gutiérrez

dice que esta
comenzando el
mejor proyecto
de su vida.

gastronomia, destacando el papel de las mu
jeres; el bienestar o wellness y una version
moderna del arte mexicano.

El total del portafolio de hoteles incluye
el Dorado Royale, Generations Riviera Maya,
Dorado Maroma, Dorado Casitas Royale, Hi-
dden Beach, Sea Side y Palafitos, con los que
sirve a diversos mercados.

Ahora, el nueva CEQ buscard no sélo re-
forzarlos y consolidarlos en una categorfa
de cuatro diamantes, sino también impulsar
nuevas inversiones en la categoria de cinco
diamantes.

Grupo Lomas tiene una fuer-
te relacion con algunos de los
agentes de viajes mas impor
tantes de Estados Unidos; de
hecho, el cambio de estafeta se
dio en un evento anual que se
llama Appreciation Week, con
el que celebran a sus aliados
comerciales.

En un mundo donde las
agencias de viajes por internet
son dominantes, Grupo Lomas
ha formado una red con estos

portandole a un consejo de ad-
ministracion en el que estardn
Lépez Lira; su hija, Samantha Frachey; José
Luis Martinez, su esposo, y el otro fundador
de la compariia y algunos consejeros mds.

Mientras, en Xcaret las decisiones 1as si
guen tomando Miguel Quintana Pali, su hijo
David, y Marcos Constandse, como conse-
jero delegado y representante de la segunda
familia de socios fundadores.

Ademds, Gutiérrez se beneficiard, como
socio, de las ganancias futuras de Grupo
Lomas y, finalmente, el corporativo estd en
Canctin, donde radica, lo que le evitard el
trayecto diario hasta Playa del Carmen.

Este movimiento se da en el contexto
de un distanciamiento entre Grupo Lomas
y Karisma, de Frank Maduro: aunque esta
dltima empresa seguird operando el Ho-
tel Nickelodeon, pues tiene la relacién con
Paramount. La idea de Paco Gutiérrez es
seguirse apoyando en los valores de Mé-
Xico para renovar una empresa turistica a
partir de valores como la sostenibilidad; la

profesionales, lo que les signi-
tica una ventaja econdmica respecto a otros
de sus competidores.

Gutiérrez no llega solo, pues invit6 tam
bién a Franco Maddalozzo, quien era el
director corporativo de Alimentos y Be-
bidas de Xcaret, y a David de los Santos,
quien es el nuevo director comercial y de
Mercadotecnia.

A sus 64 afios y cuando otros de sus des-
tacados excolegas de Grupo Posadas, como
Luis Barrios y Alex Zozaya, ya se estdn reti-
rando, Gutiérrez dice que estd comenzando
el mejor proyecto de su vida.

-Si fuera coche, ¢qué estarias recibiendo
y a dénde lo quieres llevar?

Veo a Grupo Lomas como un Tiguan de
Volkswagen, un buen auto, que funciona
bien, pero lo quiero llevar a uno de lujo que
les guste a las mujeres.

-¢A una mamd-movil?

-No, a lo mejor a un BMW, que es muy
bueno y tiene varias categorias...

EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras Literarias y
Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacion por asi haberlo solicitado el cliente de monitoreo de EFINFO, unicamente con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota es exclusivamente personal
y privado para el cliente, sin perseguir ningun fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmision publica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.



