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SOLO 4% SE ANTICIPA A COMPRAR UN PAQUETE

Costos de funerales
: SON para morirse :

Los precios para la Ultima morada también son susceptibles a la
inflacion vy en los sepelios hay aumentos significativos. Puede
optarse por algo austero, pero los servicios premium, con
ataud, traslado y ceremonia personalizada, pueden .«
alcanzar hasta los 200 mil pesos NEGOCIOS P. 14
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EFINFO, SAPI de CV (EFINFO), se encuentra actuando bajo el concepto del derecho de autor de “Libre Utilizacién de Obras”, con fundamento en el articulo 148 de la Ley Federal del Derecho de Autor, y los articulos 10 y 10 bis del Convenio de Berna para la Proteccion de la obras
Literarias y Artisticas. EFINFO solo realiza la presente publicacién por asi haberlo solici el cliente de i de EFINFO, tni con el propésito de revisar la fuente de la nota y verificar los derechos de autor correspondientes a la misma; por lo que el uso de la nota

es exclusivamente personal y privado para el cliente, sin perseguir ningtn fin de lucro. Cualquier otro uso como la publicacién, comunicacién publica, reproduccion y transmisién pablica que EL CLIENTE realice no es responsabilidad de EFINFO.
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UN SERVICIO FUNERARIO BASICO OSCILA ENTRE 15 MIL PESOS Y 30 MIL PESOS

MORIR ENNEXICO, SALE 207 HAS CARD ESTE AND

Demiedo. Solo 4% delos ciudadanos

esta preparado paraenfrentarel
ultimo adios de un familiar, afirman
expertosenelramo

ADY CORONA

La muerte también se ajusta ala inflacién
y, en México, los servicios funerarios han
registrado aumentos significativos este afio,
dondeun paquetebdsicocuestaentre 15mil
y30mil pesos, esdecirhastaun 20%mads, de
acuerdo con estimacionesdel sector.

Los paquetes mds completos -con atatid
premium, traslados y ceremonias personali-
zadas- pueden superar los 80 mil pesos.

Elincrementoenlosprecios esimpulsado,
primordialmente, por el alza en materiales,
transporte y mantenimiento, aunque la ubi-
cacién también influye, pues la Ciudad de
México, Monterrey y Guadalajara son las
entidades que concentran los costos mas al-
tos, debidoalademandayalencarecimiento
delosinsumos.

PRESUPUESTO

En entrevista con este medio, Manuel Ra-
mirez, director general de Velatorios Santa
Gloria, filial de J. Garcia Lopez, sefialé que

parasuempresael aumentoesde 7%respec-
to al aflo pasado, en linea con la proyeccién
econdmica nacional. “A pesar del alza, man-
tenemos nuestro compromiso de ofrecer
servicios dignosyaccesibles”, afirmé.

Los planes incluyen traslados, tramites,
arreglo estético, ataid o urna, usode capilla,
e inform¢ que en sus velatorios se han brin-
dado mds de mil servicios funerarios en lo
quevadelafio, conunpromedio mensual de
entre 75y 100 despedidas.

Recaled que “sdlo el 4% de los mexicanos
esta preparado para enfrentar la muerte de

un familiar; el resto queda vulnerable ante
fraudesy cobros excesivos”,

El directivo adelanté que para 2026 po-
drian aplicar un nuevo ajuste de 9% a 10%,
dependiendo del comportamiento econémi-
co; ademés, las defunciones aumentan 4%
eninvierno, porenfermedadesrespiratorias.

Grupo J. Garcia Lépez genera mil 100
empleos directos y méas de 2 mil indirectos,
donde 96%delosservicios son cremaciones,
unaalternativamas econdmica frente alain-
humacién, que puede costarde 16 milhasta
200 mil pesos en panteones privados.
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